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Mancomunitat de municipis de I'Area metropolitana de Barcelona. Cartografia.
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També volem deixar constancia del suport permanent durant tot el seu desenvolupament i
I’encoratjament per a la tasca a realitzar, per part de I'Institut Cartografic de Catalunya.

Finalment, expressem el nostre reconeixement a ’Empresa AURENSIS, que ha recolzat des de
I'inici tant la idea originaria de dur a terme I'estudi com moltes de les tasques que s’han fet al llarg
del seu desenvolupament, aportant, a més dels recursos sense els quals el resultat final no hagués
estat possible, entusiasme, orientacions i opinions que sense cap mena de dubte han contribuit a
poder presentar finalment aquest document en les condicions, rigor i qualitat que el tema requeria.

Maig de 2007

La Junta Directiva de AESIG-Secci6 Catalana
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L’Associacié Espanyola de Sistemes d’Informacié Geografica va néixer el 1989 amb els
objectius de promoure la tecnologia SIG, servir d’agora per al debat i I'intercanvi de coneixements,
iniciatives i idees al entorn d’aquestes tecnologies i en definitiva, crear un nexe de col.laboracio
entre tots els participants del sector - empreses, institucions publiques i privades sense anim de
lucre, estudiants i altres -. L’AESIG CAT és la branca catalana de I’Associacié a nivell de I'estat
espanyol.

D’entre les diverses iniciatives de I’AESIG CAT en aquests anys volem destacar el paper com a
impulsor de diversos estudis del sector a Catalunya, I'tltim dels quals es va fer el 2003. Atesos els
canvis i novetats que s’han esdevingut en el mén del SIG des de llavors i la influéncia creixent de
nous elements a tenir en compte com l'accés a fonts de dades espacials d’ambit més restringit,
I'impacte de les noves regulacions impolsades per la construccié d’'un espai comud europeu o la
popularitzacié de noves eines i entorns que han acostat el gran consum a la informacié espacial,
semblava raonable impulsar un nou estudi del sector.

L’empresa Aurensis, membre corporatiu de I'Associacié, va oferir el seu patronatge per a
poder realitzar I'estudi. Amb tal finalitat va aportar recursos propis tant en les fases de definicié de
continguts com en la d’explotacié de dades, als quals s’hi van afegir els recursos de I’AESIG CAT.
La col-laboracié entre I'AESIG CAT i Aurensis ha respectat en tot moment i curosament la
confidencialitat dels participants en I'enquesta i en les seves respostes.

També s’ha de remarcar el suport institucional de [I'Institut Cartografic de Catalunya,
organisme que va donar ple suport a I’Associacio en la confeccié de I'estudi de I'any 2002, i que en
aquesta ocasi6 també ha contribuit en el correcte desenvolupament al llarg del procés d’elaboraci6
de I'estudi.

L'abast de la proposta comprenia la realitzacié d’'un estudi del sector, tal com s’havia fet
anteriorment, complementant-lo posteriorment amb un estudi de la demanda, treballant amb
usuaris i usuaris potencials per entendre la relacié entre tots els participants i per tal de poder
anticipar les tendencies d’aquesta activitat economica envers el futur proper. Els objectius sén:

= Analitzar quantitativament I’evolucié del sector

= Avaluar les tendéncies del mercat envers tecnologies i productes

= Avaluar el mercat professional i laboral dels técnics de les Tecnologies d’Informacio
Geospacial (TIG) i 'adequaci6 de I'oferta academica de formacio

= Comparar la situacié actual en el sector respecte a I'Gltim estudi realitzat el 2002 i
publicat el 2003

= Analitzar I'impacte de les novetats que aporten les noves regulacions que afecten el
sector i els nous entrants, com Google, Microsoft Live, o les Infraestructures de Dades
Espacials.

La segona fase de I'estudi es troba en fase d’execucié en el moment de la redaccié d’aquestes
linies.
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3.1.CONFECCIO DEL QUESTIONARI

Com és habitual en aquest tipus d’estudis, una part important de la tasca se centra en la
definicié d’'un questionari que, tot i permetent una resposta agil i poc complexa asseguri la recollida
d’un nombre de dades suficients per a la validesa estadistica dels resultats. Aquesta elaboraci6 del
questionari, per altra banda, ha vingut previament determinada pels objectius que pretenien ser
coberts amb I'estudi. El grup de treball constituit a I'efecte en el si de I'Associacié procedi al
refinament de les propostes inicials fins a obtenir un model i esquema de preguntes que
respongueren als requeriments explicats.

3.2.SELECCIO DE LES ENTITATS

A partir de la base de dades d’empreses i entitats, tant associades com no a AESIG, es
confecciona una llista de candidats per a ser invitats a participar en I'estudi, abastant organismes
administratius, empreses privades, centres de recerca i universitats. La distribucié dels diferents
tipus d’entitats, com més endavant s’explicara, respon a la distribucié real dels diferents agents en
el sector TIG, el que havia de permetre abordar I'estudi tenint en compte les diferents activitats
productives, és a dir, alldo que és I'activitat principal de I'’entitat.

3.3.ENVIAMENT DE LES ENQUESTES

Un total de 110 enquestes van ser distribuides entre les esmentades entitats.
El seguiment i el suport als enquestats han estat una constant al llarg del periode establert per a la
captura inicial de les dades.

3.4. RECOLLIDA DE DADES

S’han recollit un total de 44 respostes, distribuides, segons tipus d’activitat principal, de la
segient manera (Cada entitat pot dur a terme diferents activitats TIG):

= Productors IG: 29 ( 70 %)
= Comercialitzadors IG: 10 ( 24 %)
= Produccio de serveis: 24 ( 58 %)

=  Producci6é de programari: 21 (51 %)
= Comercialitzadors serveis: 13 (32 %)
= Formacio i recerca: 15 (37 %)

El nombre d’entitats del sector public ha estat de 29 (67%) i 15 (33%) del sector privat.

3.5. EXPLOTACIO DELS RESULTATS

El nivell de respostes permet assegurar, en general i per la majoria dels aspectes tractats en
I’enquesta, una significacié estadistica correcta i suficient. Tot i aix0, en determinats punts el
nombre de respostes recollides no permet donar plena validesa o fiabilitat al resultat exposat i als
subseglients comentaris. En aquest casos s’ha preferit mantenir els resultats, tot i indicant aquesta
circumstancia .

L’ explotacio dels resultats de les enquestes s’ha realitzat per mitjans automatics. L'analisi dels
resultats de I'explotacié ha estat duta a terme per experts coneixedors del sector, amb la
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contribucié dels membres de la Junta d’AESIG, que han aportat un refinament dels resultats
atenent a diversos parametres.

.ﬁ
8~

3.6. ELABORACIO DE CONCLUSIONS | DEL DOCUMENT FINAL
DE PRESENTACIO.

La presentaci6 dels resultats s’inicia amb una primera exposicié del perfil d’entitat, diferenciant
entre Sector Public i privat. Aquesta diferenciacié entre sector public i privat es manté al llarg del
document. Tot seguit es presenten els resultats, comentaris i conclusions corresponents a la
diferent tipologia d’agents del Sector:

Industria de la IG:
Producci6
Comercialitzacio
Compres
Serveis de valor afegit TIG:
Produccio de serveis
Produccio de programari i aplicacions
Comercialitzaci6 de serveis
Formacio i Recerca.
També es comenten, en determinats apartats, el resultats sense incloure I'ICC i els
resultats amb la seva inclusié, segon s’indica en aquells casos concrets en que es considera
convenient tenir en compte a aquest organisme d’'una manera separada de la resta d’entitats, ja

que el pes i significacié de I'ICC pot distorsionar, en alguns casos, el resultat i el seu significat.

Finalment es presenten unes conclusions finals a modus de sintesi general de I'estudi
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Definim la indastria de les Tecnologies d’Informacié Geoespacials, en endavant TIG, com el sector
que abarca la creacid, distribucié, la gesti6 dels productes i dels serveis d'informacid
georeferenciada, aixi com les tecnologies que les sustenten.

Figura 1: CADENA DE VALOR DE LA INDUSTRIA DE LES TIG

Produccio Distribucio Xarxes Xarxes Interfac Dispositius
Geoinformacid@Geoinformacid d'accés de serveis usuari
(GeoXarxa)

Directa / Proveidors Plataformes Proveidors Terminals
Indirecta d’accés tecnologia i serveis d'acces
IT
Carrerers PC
¥ Geoservei Banda ampla LBS Portals . .
|_-¥ (accés on-line) (ADSL, UMTS) tematics o
OrtofotO/ Portatil/Tablet
Topografics Mobil/PDA
pog 3eocodificacic Captura
Producte Altres on-line A cam
(fulla, a mida) P
Altrei
Altres

L'analisi de la inddstria s’ha realitzat en base a las activitats econdmiques que constitueixen
la cadena de valor de les TIG, distingint el comportament dels agents privats respecte als agents
publics. L’estudi del sector queda estructurat en els seglients apartats :

= PERFIL D’ENTITAT, caracteristiques dels agents privats i publics que constitueixen el
sector

=  PRODUCCIO D’'INFORMACIO GEOGRAFICA, analisi de les tecnologies utilitzades a
la produccio, del volum de produccidé i de les caracteristiques del producte que
conformen I'oferta del sector TIG a Catalunya

= COMERCIALITZACIO D’INFORMACIO GEOGRAFICA, analisi de les politiques
comercials, dels canals emprats en la comercialitzacié i dels sectors als quals va
adrecada I'oferta d’IG

= COMPRES D’'INFORMACIO GEOGRAFICA, analisi de les compres internes del sector

= PRODUCCIO DE SERVEIS EN TECNOLOGIES D’INFORMACIO GEOSPACIALS,
analisi de les tecnologies utilitzades a la producci6, caracteristiques dels serveis TIG
que conformen I'oferta del sector a Catalunya

= PRODUCCIO DE PROGRAMARI BASAT EN INFORMACIO GEOGRAFICA, capitol
que analitza en detall el servei de tipus “programari” donada la seva especificitat que el
distingeixen de la resta de serveis TIG.

= COMERCIALITZACIO DE SERVEIS EN TECNOLOGIES D’INFORMACIO
GEOSPACIALS, analisi de les politiqgues comercials, dels canals emprats en la
comercialitzacio i dels sectors als quals va adrecada I'oferta de serveis TIG

= FORMACIO 1 RECERCA, analisi de programes formatius per a la formacié de
professionals del sector TIG. Analisi de les politiques de recerca que donen suport a la
innovacio en el sector de les TIG.
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4.1.PERFIL D’ENTITAT

4.1.1. Sector privat

A través de I'’enquesta, ens proposem extreure el perfil del tipus d’entitat privada que
participa del sector. D’una banda, s’analitzen els factors que descriuen als productors en funcié del
valor afegit dels productes del mercat, avaluant la complexitat de la cadena de valor. D’altra
banda, cal entendre el perfil i especificitat dels recursos humans que les empreses requereixen per
als productes que composen la seva oferta. D’aqui podrem extrapolar si el sector es troba dins del
grup de tecnologies d’alts requeriments i amb alta capacitat de generacié de valor per la nostra
societat.

4.1.1.1. Volum de compres internes i de vendes de TIG

L’evolucié de les compres internes de TIG durant el 2006 ha disminuit abruptament
respecte a 2004 i es manté plana respecte al 2005. En canvi, les vendes que varen restar estables
durant I'any 2004 i el posterior, han augmentat significativament, un 15,6%, al 2006.

La disponibilitat de cartografia basica gratuita i la incorporacié progressiva de programari
lliure expliquen la reduccié del cost de la matéria primera per a la produccid.

Igualment, cal observar que la relacié entre les Vendes realitzades respecte al de Compres
s’ha anat incrementant de forma continua en els ultims dos anys. Aquesta relacié pot il-lustrar
I'aportacié de valor del producte elaborat o del servei ofert i ens permet constatar un increment de
productivitat respecte de les materies primeres, en aquest cas parlant de TIG.

Taula 1: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES DE TIG
2004-2006 (estimacié en €)

Compres 2.123.000 1.534.000 1.589.000
Vendes 13.660.017 13.526.993 15.792.000

Vendes / Compres 6,4 8,8 9,9
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Figura 2 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES
DE TIG 2004-2006 (estimacié en €)
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4.1.1.2. Nombre de treballadors

El sector estd composat eminentment per petites empreses, de les quals un 72% sén
entitats de menys de 50 treballadors dedicats a les TIG. En els resultats de la taula
observem que en els dltims dos anys hi ha hagut un creixement important entre les empreses de
menor tamany, assolint un volum major. Aixi mateix s’ha produit I'efecte invers entre el grup de
les petites empreses d’entre 25 i 50 treballadors, decreixent en nombre de persones dedicats a les
TIG fins al nivell immediatament inferior de la classificacio.

Constatem també que hi ha una gran estabilitat en la composicié dels dos grups que
comprenen les empreses amb més de 50 treballadors, on no hi ha hagut gran variacié percentual
en els Udltims dos anys. Podriem observar que les dades marquen clarament el nivell a partir del
qual una empresa del sector consolida les seves activitats de TIG en tant que en el grup de les més
petites, es manté amb forca el dinamisme i la mobilitat.

Taula 2: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A LES TIG
2004-2006 (% d’empreses)

2004 2005 2006
1-10 empleats 36 29 29
10-25 empleats 29 36 43
25-50 empleats 7 7 0
50-100 empleats 14 14 14
>100 empleats 14 14 14
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Figura 3 PRIVAT - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A
IG 2004-2006 (%)
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Quan observem les dades absolutes d’evolucié del nombre de treballadors dedicats a les
TIG veiem que el nombre total es manté estable, amb variacions anuals inferiors al 4%. Aquest
tipus de comportament és caracteristic de sectors d’activitat estable i d’alta especialitzaci6é. La
taxa gairebé plana en el nombre de treballadors podria ser un indicador d’abséncia de creixement
en el sector o de dificultats per a cobrir I'especialitzacié requerida.

Taula 3: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS
DEDICATS A TIG 2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006

485 498 478

Nota: no es comparen el nombre total d’empleats sino aquells que treballen estretament amb les
TIG

4.1.1.3. Nivell salarial dels treballadors

El nivell salarial primor entre els técnics dedicats a les TIG no presenta en general gran
dispersio i oscil-la entre els 18.000 i els 22.000 € bruts/any, si bé entre els sectors de la
informatica i la delineacié s’aprecia una major dispersié entre el personal que es troba en aquest
nivell i per tant, una tendéncia a superar-lo amb I'experiéncia adquirida. Es possible que ens
trobem que el rang de millora salarial durant els primers anys de desenvolupament professional és
meés rapid que en d’altres sectors. Aquestes activitats representen un 29% de I'activitat total del
sector, com hem vist a I'apartat anterior. En la banda inferior es trobarien les activitats de
planejament del territori, medi ambient i estadistica, que sumen un 17% de la forca laboral total.

Tot i que no s’ha caracteritzat la permanéncia mitjana d’'un técnic en aquest nivell abans
d’evolucionar cap a un nivell superior és clar que existeix un reconeixement de I’experiéncia i un
increment de competéncies per mitja d’'una evolucié salarial entre les categories de técnic i de cap
de projecte. En la major part dels sectors d’activitat, el rang salarial mitja és superior als 24.000 €
bruts/any, amb I’excepcié dels sectors de medi ambient i de cartografia, topografia i teledeteccio,
on la progressi6 professional i el seu impacte salarial sembla tenir un recorregut més curt.

Mereixen una mencio apart les activitats relacionades amb I'arquitectura, on la mitjana dels
dos nivells salarial superen els 24.000 € bruts/any i que és l'activitat que gaudeix del millor nivell
promig de remuneracio.
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Taula 4: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TREBALLADORS
SEGONS PERFIL 2005 (estimacio en € bruts/any)

\ Cap de Projecte Técnic

Planejament i Territori > 24.000 18.000

Medi Ambient 21.000 18.000
Arquitectura > 24.000 > 24.000

Civil i Infrastructures > 24.000 20.000
Informatica > 24.000 22.000

Estadistica > 24.000 18.000

Cartografia, Topografia i Teledeteccid 23.000 20.000
Delineant > 24.000 21.000

Taula 5: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE
SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000
Planejament i Territori 0 0 100
Medi Ambient 0 50 50
Arquitectura 0 0 100
Civil i Infrastructures 0 0 100
Informatica 0 0 100
Estadistica 0 0 100
Cartografia, Topografia i Teledetecci6 0 14 86
Delineant 0 0 100

Taula 6: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TECNICS
SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000

Planejament i Territori 0 100 0

Medi Ambient 0 100 0
Arquitectura 0 0 100

Civil i Infrastructures 0 67 33
Informatica 0 38 62

Estadistica 0 100 0

Cartografia, Topografia i Teledeteccié 0 71 29
Delineant 0 50 50
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4.1.1.4. Contractaci6 de treballadors

D’entre les empreses que han participat en I'’estudi, la major part de personal ha contractat
professionals de Catalunya, entre elles, els més actius en la contractacié han estat aquells que es
dediquen a la cartografia, la topografia, la teledeteccio i I'informatica. En aquestes activitats, el
50% dels participants ha contractat personal de Catalunya. El 21% d’empreses també ha
incorporat persones d’altres comunitats autonomes, un 14% ha contractat personal de la Uni6
Europea i un 14% i un 7% respectivament ha comptat amb persones de la resta del mén. Podriem
dir que en aquest cas, la preferéncia en la contractaci6 ha estat Catalunya pero existeix una
apertura a cobrir les necessitats amb personal d’altres origens.

En medi ambient i en obra civil i infrastructura també hi ha hagut una important activitat
de contractacio, tot i que no tan intensa, i si ens remetem a les dades veiem que el 36% i el 21%
d’empreses han cobert les seves necessitats de personal a Catalunya. Tant aquestes activitats com
la resta, excloses les anteriors, han incorporat Unicament personal espanyol i s’observa per una
preferéncia a contractar personal catala. D’entre tots, Unicament no s’ha contractat personal en les
activitats d’estadistica.

Taula 7: PRIVAT- CONTRACTACIO DE TREBALLADORS
SEGONS PERFIL | ORIGEN GEOGRAFIC
2005 (% sobre el total d’empreses)

Catalunya Altres CCAA UE No UE
Planejament i Territori 14 0 0 0
Medi Ambient 36 0 0 0
Arquitectura 7 7 0 0
Civil i Infrastructures 21 7 0 0
Informatica 50 21 14 7
Estadistica 0 0 0 0
Cartografia, Topografia i Teledeteccid 50 21 14 14
Delineant 14 7 0 0
Altres 7 0 0 0

Figura 4 PRIVAT - CONTRAQTACIC’) DE TREBALLADORS SEGONS PERFIL | ORIGEN
GEOGRAFIC 2005 (% sobre el total d'empreses)
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4.1.1.5. Ubicacio de les oficines

La major part d’empreses que operen a Catalunya i que han contestat I'’enquesta tenen la
seu central a Catalunya, un 76%. Un altre 12% tenen la seu central a altres comunitats autobnomes
i un altre 12% son estrangeres, de les quals la meitat s6bn comunitaries.

Un 78% de les empreses que han participat en aquest estudi tenen sucursals. Un 21% de
les empreses que no tenen seu a Catalunya tenen oficina al nostre pais. Un 29% del total de
respostes reconeixen tenir sucursals a altres comunitats autdbnomes i un 28% tenen oficines no
principals a I’estranger.

Taula 8: PRIVAT- UBICACIO DE LES OFICINES
2005 (% sobre el total d’'empreses)

Catalunya Altres CCAA
Oficines Centrals 76 12 6 6

Sucursals 21 29 14 14

Fligéjra 5 PRIVAT - UBICACIO DE LES OFICINES 2005 (% sobre el total d’empreses)
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4.1.2. Sector public

Es un objectiu de I'enquesta extreure el perfil de les entitats publiques que fan Gs de les
TIG i per tant participen del sector, essent d’especial importancia I'avaluacié del paper que hi
juguen. Igual que hem fet en I'analisi de les entitats privades, s’analitzen els factors que descriuen
als productors institucionals en funcié del valor afegit dels productes del mercat, avaluant la
complexitat de la cadena de valor i observant si aquesta es mostra diferent que en el cas anterior.
El perfil i especificitat dels recursos humans que aquestes entitats requereixen per als productes
que composen la seva oferta també ens podria mostrar patrons diferents que cal analitzar amb
detall.

4.1.2.1. Volum de compres i les vendes

Si comparem les dades de sector public respecte a les del sector privat trobem que una de
les grans diferéncies és el caracter de consumidors de les TIG respecte al sector privat, cosa que
d’altra banda, sembla raonable. L'evolucié de les compres de TIG durant el 2006 s’ha incrementat
amb gran forca des del 2004, amb creixements successius del 66% i del 29% en ambdds periodes,
fins a doblar-se en total. En canvi, les vendes han augmentat de forma més modesta en el periode,
amb un increment total del 32%. Aixi, cal observar que la relacié entre les Vendes realitzades
respecte al de Compres s’ha anat equilibrant al llarg dels Ultims dos anys.

Cal observar igualment que les Compres del sector public, que al 2004 ja sén superiors a
les del sector privat, concretament de 3,2 mil-lions d’euros a favor del sector public, han crescut
fortament fins a augmentar aquesta diferéncia en 9,8 mil-lions d’euros, un augment de més de tres
vegades. Un dels factors que contribueix a aquest increment és la posta en marxa dels plans
nacionals de produccié cartografica com ara PNOA i PNT, que responen aixi a les politiques
europees de normalitzaci6 i estandaritzacié de la informaci6 cartografica dels estats membres.

Les diferencies entre les compres al sector privat i al public, posen de manifest I'impacte
que han tingut les politiques de distribucié gratuita de la cartografia oficial engegades per les
Administracions publiques i que han repercutit en una disminuci6é dels costos interns en el sector
privat.

De nou, si analitzem les vendes, tot sembla indicar que que el mercat de consumidors
també ha crescut. Cal destacar que en el sector public el 95% de I'activitat esta concentrada en un
sol proveidor.

Taula 9: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES
DE TIG 2004-2006 (estimacio en €)

Compres 5.344.501 8.882.448 11.442.645
Vendes 18.861.500 23.224.328 24.885.200

Vendes / Compres 0,28 0,38 0,46
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Figura 6 PUBLIC- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES
DE TIG 2004-2006 (estimacié en €)
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4.1.2.2. Nombre de treballadors

El nombre de persones dedicades estretament a les TIG en un 97% de les institucions
publigues, exclos I'ICC, és inferior o igual a 50 treballadors. La major part d’organismes es troba al
tram inferior de menys o igual als 10 treballadors, un 66% al 2006, tot i que durant aquest any
s’ha enregistrat un lleuger increment d’un 4% d’entitats superant la barrera dels 10 per passar al
tram immediatament superior.

D’altra banda, només un 3% de les institucions disposen d’'un volum de professionals
treballant en TIG superior al mig centenar. Podem contrastar aquestes dades respecte a les
obtingudes al sector privat on un 28% de les empreses es trobaven en aquest nivell.

Taula 10: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG
2004-2006 sense ICC (% d’entitats)

2004 2005 2006
1-10 empleats 70 70 66
10-25 empleats 13 13 17
25-50 empleats 14 14 14
50-100 empleats 0 0 0
>100 empleats 3 3 3
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Figura 7 PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A
IG 2004-2006 (%)
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El nombre total de professionals treballant al sector en les administracions publiques s’ha
mantingut estable, amb una lleugera millora durant I'any 2006, on s’ha produit un increment d’un
1,5%. L’estimacié de professionals al sector public ens dona un ordre de magnitud lleugerament
superior d’aquells que treballen al sector privat, en el primer cas i per a I'any 2006 és de 537
persones i al segon cas és de 478. D’aguesta manera observem que el repartiment de l'oferta
laboral estaria molt equilibrada entre sector public i privat, amb un percentatge de participacié d’'un
53% i un 47% respectivament.

Taula 11: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS
2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006
529 529 537

Taula 12: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG
2004-2006 (% d’entitats)

2004 2005 2006
1-10 empleats 68 68 63
10-25 empleats 13 13 17
25-50 empleats 13 13 13
50-100 empleats 0 0
>100 empleats 6 6 7
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Figura 8 PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG
2004-2006 (%)
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4.1.2.3. Perfil dels treballadors

Els sectors d’activitat en qué els professionals de les administracions publiques treballen es

mantenen relativament estables i no s’aprecien grans canvis. Tradicionalment, les activitats de

planejament del territori acullen al voltant d’'un quart del total de I'ocupacié, amb una tendéncia a

perdre pes que es quantifica amb una pérdua de quatre punts percentuals entre 2004 i 2006.

El segon segment d’'importancia: la cartografia, la topografia i la teledeteccidé, mostra una
lleugera tendencia a predre el seu pes respecte del total, amb una caiguda de dos punts,

acumulats gradualment en cada exercici entre 2005 i 2006 on es passa d’un 21% a un 19%.

En contrapartida, les activitats de delineacié apunten a una tendéncia a l'al¢ca, passant de

representar un 9% de I'activitat al sector al 2005 a ser un 10% al 2006, i la resta d’activitats
romanen estables.

Taula 13: PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)

Planejament i Territori
Medi Ambient
Arquitectura
Civil i Infrastructures
Informatica
Estadistica
Cartografia, Topografia i Teledeteccid
Delineant
Comercial
Marketing
Administracio
Altres

2004
27
11
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Figura 9 PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)
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4.1.2.4. Nivell salarial dels treballadors

El nivell salarial entre els técnics que treballen amb TIG dins les administracions publiques
presenta un perfil molt compacte que oscil-la entre els 20.000 i els 22.000 € bruts/any com a sou
mitja. Queden per sota d’aquest rang les activitats d’estadistica i les de delineacio, que si recordem
les dades analitzades en I'apartat anterior és una de les que guanya pes dintre del total del sector.
Per sobre del rang trobem Il'arquitectura, on I'estimacié del sou mig és només lleugerament
superior.

La informacio6 sobre la dispersio salarial en la categoria professional dels técnics és maxima
al segment d’obra civil i infrastructures on, un 17% de treballadors perceben un sou inferior als
12.000 € bruts/any i un 66% més de 24.000 € bruts/any en tant que la mitjana de sou es situa a
I'entorn dels 21.000 € bruts/any. En cas de menor percepcid, aixdo ens fa pensar en treballadors
amb molt poca capacitacid, estudiants, jornades inferiors a les vuit hores o casos especials. Es la
Unica activitat que contempla personal en aquest rang salarial. En el cas de técnics amb
experiéncia, els patrons s’assemblen als que observem en d’altres activitats.

D’entre la resta, podem concloure que tot i que I'estimacié del major mitja del sou es situa
molt per sota, més de la meitat dels professionals amb categoria de técnics que treballen en
arquitectura, informatica, obra civil i infrastructura, planejament del territori, cartografia,
topografia i teledeteccio es troben en el nivell de percepcié de més de 24.000 € bruts/any

Entre els caps de projecte, la banda no varia molt i podem veure com la major part
d'activitats es troben compreses dins del rang d’entre els 20.000 i els 23.000 € bruts/any com a
valor mig. Només es surten d’aquest rang, superant-lo, les activitats d’obra civil i infrastructures i
la informatica. A la vista d’aquestes dades, no sembla que I'experiéncia vagi acompanyada de
creixements salarials equivalents.

Tot i que la mitjana de sou es trobi per sota dels 24.000 € bruts/any, entre els caps de
projecte els resultats ens indiquen que nomeés en estadistica i en delineacié hi ha un percentatge de
treballadors superior o igual al 50% que perceben menys de 24.000 € bruts/any. En la resta, el
percentatge de treballadors que es troben en la banda més elevada supera el 75%.

Si comparem les dades obtingudes en l'analisi del sector privat respecte a aquestes,
concloem que en categoria de tecnic, el sector public ofereix una percepcid superior a la del sector
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public. De les vuit activitats analitzades, en planejament del territori, medi ambient, informatica,
cartografia, topografia i teledeteccid, la percepcié salarial al sector public és, en mitjana, superior a
la del privat, a obra civil i infrastructures i estadistica és equivalent i només en arquitectura i
delineaci6, la oferta és inferior. No obstant, aquesta situacié canvia totalment en el cas dels caps
de projecte on el sector privat resulta més atractiu des del punt de vista de la remuneraci6
mitjana. Només en I'ambit del medi ambient el sector public continua essent més atractiu i la
situacié és equivalent en obra civil i infrastructura. La resta d’activitats son millor valorades al
sector privat.

.l‘_‘\
8~

Taula 14: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS EMPLEATS
SEGONS PERFIL 2005 (estimacio en € bruts/any)

\ Cap de Projecte Técnic

Planejament i Territori 23.000 21.000

Medi Ambient 23.000 20.000
Arquitectura 23.000 23.000

Civil i Infrastructures > 24.000 21.000
Informatica > 24.000 22.000

Estadistica 20.000 18.000

Cartografia, Topografia i Teledetecci6d 23.000 21.000
Delineant 21.000 19.000

Taula 15: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE
SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000
Planejament i Territori 0 15 85
Medi Ambient 0 22 78
Arquitectura 0 17 83
Civil i Infrastructures 0 100
Informatica 0 92
Estadistica 0 67 33
Cartografia, Topografia i Teledeteccié 0 20 80
Delineant 0 50 50

Taula 16: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TECNICS
SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000
Planejament i Territori 0 44 56
Medi Ambient 0 64 36
Arquitectura 0 14 86
Civil i Infrastructures 17 17 66
Informatica 0 30 70
Estadistica 0 100 0
Cartografia, Topografia i Teledeteccid 0 a7 53
Delineant 0 78 22
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4.1.2.5. Contractacio6 de treballadors

Les entitats publiques han tingut també una situacié de contractacié dinamica. En totes les
activitats hi ha hagut contractacié de personal, tot i que en planejament del territori el moviment
ha estat particularment intens, amb un 67% d’entitats incorporant personal a I'any 2005.

En totes les activitats, la major part d’institucions que han contractat durant I'any 2005,
han incorporat professionals catalans. En les activitats de planejament del territori, medi ambient,
arquitectura, informatica i cartografia, topografia i teledeteccié6 s’ha incorporat també personal
d’altres procedéencies pero el percentatge d’empreses que ho ha fet és una minoria. En els cas de
planejament del territori i arquitectura, la contractacié ha cobert tots els ambits geografics. En el
cas de medi ambient, s’ha contractat personal d’altres comunitats autdnomes i de la Unié Europea i
en el cas d'Informatica i cartografia, topografia i teledeteccid s’ha optat per recorrer a personal
d’altres paisos no comunitaris.

Taula 17: PUBLIC - CONTRACTACIO D’EMPLEATS
SEGONS PERFIL | ORIGEN GEOGRAFIC
2005 (% sobre el total d’entitats)

Catalunya Altres CCAA UE No UE
Planejament i Territori 67 3 3 7
Medi Ambient 40 3 7 0
Arquitectura 27 3 3 3
Civil i Infrastructures 20 0 0 0
Informatica 37 0 0 3
Estadistica 13 0 0 0
Cartografia, Topografia i Teledeteccid 47 0 0 3
Delineant 30 0 0 0
Altres 17 0 0 0
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Figura 10 PUBLIC - CONTRACTACIO DE TREBALLADORS
SEGONS PERFIL | ORIGEN GEOGRAFIC
2005
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4.1.2.6. Ubicacio de les oficines

Totes les entitats publiques que han respost a I’enquesta tenen la seu central a Catalunya.
D’aquestes, el 13% tenen també altres oficines en el territori catala. Cap d’aquestes institucions
compta amb seus fora de Catalunya.

Taula 18: PUBLIC - UBICACIO DE LES OFICINES
2006 (% sobre el total d’entitats)

Catalunya Altres CCAA

Oficines Centrals 100
Sucursals 13
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4.2.PRODUCCIO D'INFORMACIO GEOGRAFICA

4.2.1. Sector privat

4.2.1.1. Tecnologies de produccio

Les dades de I'estudi mostren i quantifiquen I'evolucid en les tecnologies de produccid. En
el sector privat, aquest periode d’estudi mostra un dinamisme important. Un dels més significatius
correspon a la tecnologia de realitzacié dels vols fotogrametrics, on s’ha passat d’'una situaci6 al
2004 on el 100% d’empreses que oferien vols ho feien amb tecnologia analdogica a un descens
abrupte i progressiu en dos anys, en qué les tecnologies digitals s’estan imposant amb forca. Tot i
que les dades no son concloents en aquest aspecte, és possible que el nombre d’empreses que
ofereixen vols hagi disminuit al 2006 respecte a I'inici del periode.

Respecte a altres tecnologies de sensors, com els multiespectrals i el lidar, el mercat no
reconeix activitat privada en aquest ambit i per tant, tampoc s’enregistra activitat de post-
processament lidar. En el cas del radar, de teledetecci6 i d'imatge satel-lit, I'activitat és petita i el
nombre d’empreses que hi treballen s’ha mantingut constant al llarg del periode d’estudi.

D’entre les tecnologies de produccié per a la realitzacié de cartografia, observem que hi ha
estabilitat en el nombre d’empreses que ofereixen serveis de topografia terrestre i restitucid
fotogrametrica i que representen a una part important del mercat ja que un 21% de les empreses
ofereixen aquest tipus de serveis. També veiemm com hi ha un augment de la capacitacié de les
empreses en noves tecniques de produccié. Aquest és el cas de I'aerotriangulacié digital i del MDT
amb correlacié digital automatica. En canvi, hi ha reduccié del nombre d’empreses que ofereixen
I'ortorrectificacid digital com a tecnologia de produccid al 2006 respecte als exercicis anteriors.

Les tecnologies de produccié majoritaries en el sector, la digitalitzacié de cartografia i de
fotografies aéries també experimenten variacions importants. En el cas de la cartografia, al 2004,
un 43% de les empreses hi reconeixia oferir serveis en tant que només un 36% continuaven
mantenint aquesta tecnologia en la seva cartera al 2006. Encara i aixi, continua essent la de més
amplia oferta. Per contra, hi ha un fort increment de les empreses que ofereixen digitalitzacié de
fotografies aéries, passant de ser només un 21% al 2004 a un 29% dos anys després. Finalment,
la publicacié en paper continua essent oferta per un 21% d’empreses i no es percep cap variacio al
respecte.
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Igualment, caldria dir que més enlla de les tecnologies identificades, no sembla que n’hi

hagi de noves no considerades, donat que I'apartat d’altres ha quedat a zero.

Taula 19: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen)

Vol Fotogramétric Analogic
Vol Fotogrametric Digital
Vol Multiespectral
Vol Lidar
Radar
Topografia Terrestre
Imatge de Satel-lit
Digitalitzacié de Fotografies Aéries
Aerotriangulacio Digital
MDT Correlaci6 Digital Automatica
Ortorectificacié Digital
Restitucio Fotogrameétrica
Post-processat Lidar
Teledeteccio
Digitalitzacié de Cartografia
Publicacié en Paper
Altres

2004

21
0
0
0
7

21

14

21
7
7
14
21

43
21
0

2005

21
7

21
14
29
14
14
14
21

43
21
0

2006

14

21
14
29
14
14

21

36

21
0

Figura 11 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO

2004 — 2006 (% d’empreses que les utilitzen)
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4.2.1.2. Utilitzacio de les tecnologies de captura

Les respostes de I’enquesta corresponents a aquest apartat han estat contestades per un
petit nombre de participants i per tant considerem que la mostra no és representativa. No obstant,
també cal tenir en compte la possibilitat que només un petit nombre de participants apliqui aquest
tipus de tecnologies i s’hagin de considerar com a molt minoritaries.

Segons els resultats obtinguts, i s’han de prendre amb les salvetats esmentades, hi ha una
llista curta de tecnologies de captura emprades per les empreses, molt inferior al conjunt de
tecnologies que s’utilitzen al sector public i que figuren a la llista que mostra la taula. Si bé durant
el 2005 convivien les tecnologies de vol analogic i digital, on en tots els casos les primeres eren
més emprades que les segones, la tendéncia canvia sobtadament en un any, on la totalitat dels
participants sembla haver abandonat completament les tecnologies analdogiques. Si comparem
aquestes dades amb les obtingudes en I'analisi de les tecnologies de produccio, ja observavem la
tendéncia a la substitucié de la tecnologia analogica per la digital, tot i que la tendéncia no era tan
abrupta.

Taula 20: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE CAPTURA 2005-2006 (%)

2005 2006
Vol Analogic Vol Digital Vol Analogic Vol Digital
Fotografia Aeria Vertical 80 20 0 100
Mapa Topografic 80 20 0 100
Ortofoto 60 40 0 100
MDT 60 40 0 100
4.2.1.3. Programari utilitzat en la produccio

En aquesta resposta s’ha avaluat el programari emprat per a produir productes que es
distribueixen en format digital o paper.

Per la distribuci6 digital, s’utilitza gairebé tot el programari existent que s’ha identificat amb
nom propi i fins i tot hi ha un 29% de respostes que han emprat un programari no identificat que
s’inclou en la categoria d’altres. Per tant, davant d’aquesta diversitat, crida I’'atencié que I'Gnic que
no s’empra és Mapinfo. També és interessant veure que cap resposta ha obtingut més del 50%, tot
i que els més populars s’hi acosten, perd sense identificar un Unic protagonista. D’entre els més
utilitzats es troben ArcView, Microstation i Microstation Geographics que han obtingut un 43% de
les respostes. Geomedia, Miramon, Smallworld i Autocad son utilitzats per un 29% de les empreses
que han participat en I'’estudi. Arclnfo, AutocadMap i el programari lliure forma part del programari
de produccié del 14% dels enquestats.

La distribuci6 en paper apunta essencialment cap a les mateixes eines tot i que el
percentatge d’Us varia ja que com hem vist en apartats anteriors, un menor nombre d’empreses
empren el paper. Es per aixd que hi ha tecnologies que no apareixen, com Arcinfo i Maplnfo,
Geomedia, Miramon i AutocadMap.
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Taula 21: PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIO
2005 (% d’empreses que els utilitzen)

\ Digital Paper
Arcinfo 14 0
ArcView 43 33
Geomedia 29 0
Maplnfo 0 0
Miramon 29 0
Smallworld 29 17
Autocad 29 33
AutocadMap 14 0
Microstation 43 33
Microstation Geographics 43 17
Programari lliure 14 17
Altres 29 33

Figura 12 PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA
PRODUCCIO 2005 (% d’empreses que els utilitzen)
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Figura 13 PRIVAT - DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA
PRODUCCIO EN PAPER 2005 (%)
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4.2.1.4. Escala de la producci6

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Les respostes donen informacié sobre un conjunt molt limitat de tecnologies: la fotografia
aeria vertical i el mapa topografic. La primera es repartiria per igual en escales inferiors a 1:1.000 i
entre 1:1.000 i 1:5.000. La segona s’utilitzaria Unicament en escales d’alta precisié. Cal afegir que
s’identifiquen altres productes, sense especificar, per a escales superiors a 1:5.000.

Taula 22: PRIVAT- ESCALES UTILITZADES EN LA PRODUCCIO 2005 (%)

<1:1.000 1:1.000 -1:5.000 1:5.000 - 1:50.000
Fotografia Aeria Vertical 50 50 0
Mapa Topografic 100 0 0
Altres Productes 0 0 100
4.2.1.5. Format de lliurament

El format de lliurament de la IG evoluciona cap al format digital de forma progressiva i
consistent. El ritme de disminucié del producte paper esta a I'’entorn del 2-3% anual i aquest ritme
és similar al que viu el sector public.

Taula 23: PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Digital 78 80 83

Paper 22 20 17
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Figura 14 PRIVAT - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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4.2.1.6. Formats digitals de produccié de cartografia
vectorial

Aquesta pregunta també és multiresposta, al igual que I'anterior i per aixd no sumen
100%.

Les respostes ens mostren que el format més popular per a produccié de cartografia
vectorial és el CAD, com es pot veure als grafics. Les menys emprades son les cobertures que no
son utilitzades en cap producte. El format shape s’empra en la produccié de cartografia vectorial
tematica 2D i en altres productes no identificats i el format geomédia homés en mapes topografics.

Taula 24: PRIVAT- PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d’empreses que els utilitzen)

Cad Shape Cobertura GeoMedia
Mapa Topografic 50 0 0 25
Cartografia Vectorial Tematica 2D 25 25 0 0
Cartografia Vectorial Tematica 3D 25 0 0 0
Cartografia Cadastral 25 0 0 0
Altres Productes 0 25 0 0
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Figura 15 PRIVAT - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMA DIGITAL 2005 (%)

100
90 -
80 -
70 -
60
S 50 1
40 -
30 -
20 -
10 -
O a
Cad Shape Cobertura Geomedia Oracle KML GML
(DGN/DWG) (ESRI) (ESRI) (Access) Spatial
Format Digital
B Mapa Topografic ] O Cartografia Vectorial Tematica 2D
B Cartografia Vectorial Tematica 3D OPlanols Urbanistics
@ Cartografia Cadastral O Carrerers
OGuies Urbanes OGuies Supraurbanes
O Cartografia Virtual 3D D Altres

Figura 16 PRIVAT - FORMATS DIGITALS UTILITATS EN LA PRODUCCIO
DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 2005 (%)
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4.2.1.7. Ingressos per producte

L'analisi de les dades corresponents a aquest apartat mostren una situacié de concentracio
progressiva de les fonts d’ingressos en els ultims tres anys, reduint-se el nombre de tecnologies
rentables i passant d’un nombre inicial de deu tecnologies generadores d’ingressos al 2004 a set al
2006. Aquesta concentracio es produeix de forma abrupta, de vegades en el termini d’'un any. No
obstant, I'estimaci6 total d’'ingressos per any mostra un increment important del 2004 al 2005 i
2006, el que ens fa pensar que la concentracid envers a certs productes ha donat resposta a una
demanda del mercat que ha estat causa d’un creixement notable. Cal fer notar que els ingressos
no reflecteixen I'activitat de I'ICC donat que no forma part de I'analisi.

Aixi veiem que hi ha dos productes que s’han destacat per sobre de la mitjana en la
generacié d’ingressos, la fotografia aéria multiespectral i la ortoimatge satel-lit. Ambdues gairebé
tripliquen els seus resultats del 2004 al 2005 i es posicionen al 2006 amb una quota conjunta del
67,2% dels ingressos totals. EIl MDT es perfila també com un producte en creixement, tot i que
amb indexs de creixement més moderats, del 25% entre 2005 i 2006 on representa el 12,6% dels
ingressos per producte.

De la mateixa manera que hi ha productes clarament guanyadors, també n’hi ha que han
acusat caigudes en picat que els fan desaparéixer de la llista al 2006 des de posicions de partida
significatives al 2004. Parlem de la cartografia vectorial tematica 3D, de les guies urbanes i en
menor mesura, donada la seva menor importancia, de la tecnologia radar. Entre les tres tenien
una quota sobre els ingressos produits al 2004 del 16,5%.

Hi ha un altre gran grup que no ha evolucionat en els ingressos que aporten al llarg del
periode 2004-2006: la fotografia aéria vertical, el mapa topografic i la ortofoto. El conjunt de les
tres sumava un 22,8% al 2004 en tant que al 2006 es redueix al 15,1% com a efecte del
creixement del volum total d’ingressos. Igualment [I'apartat d’altres productes es manté també
constant i ens fa pensar que no hi ha noves tecnologies emergents que influeixin significativament
en els resultats.

D’acord amb les respostes obtingudes, hi ha vuit productes que no aporten cap riquesa als
seus productors o que alternativament no sén comercialitzats. Aquest resultat ens permetria
entreveure la maduresa i complexitat del mercat de la 1G. Aquesta conclusié és consistent amb els
resultats de I'apartat anterior.
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Taula 25: PRIVAT- EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacié en €)

2004 2005 2006
Fotografia Aéria Vertical 180.000 180.000 180.000
Fotografia Aeria Obliqua SD SD SD
Fotografia Aeria Multiespectral 450.000 1.200.000 1.200.000
Ortoimatge de Satel-lit 450.000 1.200.000 1.200.000
Radar 30.000 30.000 0
Mapa Topografic 180.000 180.000 180.000
Cartografia Raster SD SD SD
Ortofoto 180.000 180.000 180.000
MDT 360.000 360.000 450.000
Cartografia Vectorial Tematica 2D 0 180.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 180.000 180.000
Planols Urbanistics SD SD SD
Cartografia Cadastral SD SD SD
Carrerers SD SD SD
Guies Urbanes 180.000 0 0
Guies Supraurbanes SD SD SD
Cartografia Virtual 3D SD SD SD
Altres Productes 180.000 180.000 180.000

* SD: sense dades
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Figura 17 PRIVAT- EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacié en €)
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Figura 18 PRIVAT - DISTRIBUCIO DELS INGRESSOPS PER PRODUCTE
2006 (% sobre el total)
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4.2.1.8. Inversi6é en R+D

La inversio en recerca i desenvolupament ha vist un fort increment des de 2004, amb
creixements successius del 37,5% al 2005 i del 18,2% al 2006.

Tot i que s’observa una tendéncia a l'al¢a, la inversio privada en R+D no supera el 2% dels

ingressos per producte.

Taula 26: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006
(estimacié en €/any)

2004 2005 2006 |
R+D (€) 160.000 220.000 260.000
R+D / Ingressos (%) 1,17 1,63 1,65

Figura 19 PRIVAT - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN I+D 2004-2006
(estimacié en €/any)
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4.2.2. Sector public

4.2.2.1. Tecnologies de produccio

Si bé el sector privat manifestava un dinamisme en I'’evoluci6 de I'Gs de tecnologies, en el
cas del sector public aquest és manifestament superior.

En el cas del vols fotogrametrics, s’observa una tendéncia similar tot i que no tant abrupta.
La tecnologia analdgica va quedant en desus pero respecte del 19% que I'empraven al 2004 només
hi ha una caiguda del 3%. En cas de la tecnologia digital, que ja estava més introduida al 2004 a
I'administracié que al sector privat, amb un 16% d’entitats que reconeixia el seu Us, 'augment es
progressiu i arriba al 23% dos anys després.

L’Gs de sensors multiespectrals queda encara en un entorn molt reduit i que s’ha mantingut
estable en aquest periode trianual. El radar i el lidar, inclos el seu post-processament, sén encara
incipients entre les tecnologies de produccié en Us.

D’entre les tecnologies de producci6é per a la realitzacié de cartografia no n’hi ha cap que
hagi enregistrat una situacié d’estabilitat. La topografia, que era utilitzada per un 42% de les
entitats al 2004, ha patit una lleugera disminucio i essent abandonada per un 3% d’institucions al
2005. La restitucié fotogrameétrica, que en I'ambit privat es mantenia estable al llarg del periode,
observa un gran increment al 2006 passant d’'un 16% a un 26%. L’ortorrectificacié digital i
I'aerotriangulacié digital veuen un lleuger augment d’us i el MDT amb correlacié digital automatica
comencga a ser emprat al 2004 i el seu Us s’incrementa en set punts percentuals fins a 2006. Cal
notar com en el cas de l'ortorrectificacio digital hi ha una tendencia inversa entre el sector privat i
el public, disminuint al primer i augmentant al segon, de manera que l'explicacié pot ser més
complexa.

Igual que passava al sector privat, la teledeteccio i I'Gs de imatges satel-lit roman estable al
llarg del periode.

Mostrant una tendéncia inversa a la que observavem al sector privat, en el cas de la
digitalitzacié de cartografies i de fotografies aéries, I'evolucié en el seu Us en per les entitats
publiques mostra un patré diferent. La digitalitzacié de cartografia és una tecnologia majoritaria a
I'administracié ja que un 52% d’elles I'empraven al 2006 amb un creixement del 4% en I'Gltim any.
En el cas de la digitalitzacié de fotografia aeria, hi ha una disminucié de 3 punts fins al 26%.
Respecte a la publicacié paper, s’ha vist incrementada en un 3% en I'Gltim any i cal dir que el 45%
de les institucions I’empren.
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L’apartat d’altres tecnologies enregistra un 19% d’entitats estan emprant tecnologies que
no han estat caracteritzades especificament en aquest apartat. Caldria analitzar amb més
profunditat les tecnologies que han emergit i que estan sent emprades o bé aquelles que romanen
en Us i que no han estat considerades.

Taula 27: PUBLIC- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen)

2004 2005 2006
Vol Fotogrametric Analogic 19 16 16
Vol Fotogrametric Digital 16 19 23
Vol Multiespectral 6 6
Vol Lidar 3 3
Radar 3) 3
Topografia Terrestre 42 39 39
Imatge de Satel-lit 13 13 13
Digitalitzacié de Fotografies Aéries 29 29 26
Aerotriangulacié Digital 6 6 10
MDT Correlacio Digital Automatica 3 6 10
Ortorectificacié Digital 16 16 19
Restitucié Fotogrameétrica 16 16 26
Post-processat Lidar 3 3 3
Teledeteccio 16 16 16
Digitalitzacié de Cartografia 48 48 52
Publicaci6 en Paper 42 42 45
Altres 16 16 19

Figura 20 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
2004-2006 (% d'entitats que les utilitzen)
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4.2.2.2. Utilitzacio de les tecnologies de captura

Els resultats obtinguts mostren que el conjunt de tecnologies de captura que
s’empren al sector public és més amplia que les que es tracten al sector privat, on només
trobavem fotografia aéria, mapa topografic, ortofoto i MDT. També observem una preponderancia
de les tecnologies de vol tan analdogic com digital front a I'Gs d’'imatge satel-lit, bé sigui de baixa o
d’alta resoluci6.

En general no hi ha una polaritzacié entre les tecnologies analogiques i digitals i sembla
que ens trobem en un periode de convivéncia entre les dues. Logicament n’hi ha algunes on la
polaritzacié existeix. Per exemple, en el cas de cartografia raster, la captura es fa des de vol
analogic o des de Quickbird. En el cas del MDT o de les guies supraurbanes, segons mostren les
dades, la captura es fa des de la informacié generada per mitja de vol analogic. En tots els altres
casos, trobem una situaci6 mixta on el pes del vol analdgic encara és gran i que contrasta
fortament amb els resultats obtinguts en I'analisi del sector privat.

Cal destacar que es fa palesa la introduccié de la tecnologia Lidar per a la generacié de
MDT que caracteritzen el terreny en tres dimensions amb gran nivell de detall, sent utilitzat en
2006 pel generar el 20% de la produccio.

Taula 28: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES
TECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%)

Vol Vol satel it o
Analogic Digital Rde Balx_a' Qe
esolucid
Fotografia Aéria Vertical 48 43 9 0 0
Fotogrba};‘(ligérla 50 50 0 0 0
Mapa Topografic 63 38 0 0 0
Cartografia Raster 67 0 0 25 0
Ortofoto 51 49 0 0 0
MDT 53 28 0 0 20
Crpgeleelrd w0 o :
Planols Urbanistics 71 29 0 0 0
Cartografia Cadastral 57 43 0 0 0
Carrerers 59 41 0 0 0
Guies Urbanes 60 40 0 0 0
Guies Supraurbanes 100 0 0 0 0
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Figura 21 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LESTECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%)
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4.2.2.3. Programari utilitzat en la produccid

distribueixen en format digital o paper.

De la mateixa manera que trobavem al sector privat, gairebé totes les tecnologies incloses
a la llista s’empren. En aquest cas, Smallworld és la Unica que no té penetraci6 en el sector public,
ni per difusié digital, ni paper. L'GUs tant de Mapinfo com de les tecnologies de programari lliure
també és residual, ja que només un 3% de les respostes apuntaven al seu Us Unicament en el cas
digital, ja que en el cas paper no s’utilitza. Catalogades dins I'apartat d’altres tenim, en cas de
format digital, un 19% de respostes i en el cas paper, d’'un 13%.

Per a difusio digital, el clar protagonista és I’ArcView, que és emprat per un 45% de les
entitats enquestades. A continuacié tenim una altra tecnologia d’ESRI, Arcinfo, que esta en el
cataleg del 35% de les entitats. Les segients més populars sén tecnologies CAD, Autocad i
Microstation, emprades en un 30% de les respostes. La resta de les respostes, excloses aquelles
que practicament no tenen penetracid, tenen un pes d’entre el 16% i el 13%.

En el cas paper, es repeteixen els patrons d’us, tot i que les respostes tenen pesos
diferents donat que el percentatge d’us del paper és inferior al dels formats digitals.
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Taula 29: PUBLIC- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIO
2005 (% d’empreses que els utilitzen)

\ Digital Paper
Arclnfo 35 19
ArcView 45 35
Geomedia 16 13
Maplnfo 3 0
Miramon 13 10
Smallworld 0 0
Autocad 32 32
AutocadMap 16 13
Microstation 32 26
Microstation Geographics 16 10
Programari lliure 3 0
Altres 19 13

Figura 22 DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO DIGITAL 2005 (%)
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Figura 23 DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO EN PAPER 2005 (%)
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4.2.2.4. Escala de la producci6

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes limitades i per
aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Observem que les escales de treball del sector public van des del gran detall, per sota de
1:1.000 fins a aquelles que es troben per sobre del 1:50.000. Totes les tecnologies identificades
s'utilitzen en el rang d’escales entre 1:1.000 i 1:5.000 i algunes d’elles només en aquest rang. Es
el cas de l'ortoimatge de sateél-lit, de la cartografia raster, o de la cartografia virtual 3D. En els
altres casos només una part de la produccié es realitza en aquest conjunt i el percentatge oscil-la
des del 11% dels mapes topografics al 60% de I'ortofoto.

A escales d’alta resolucid, el rang inferior de la nostra mostra, es produeixen totes les
tecnologies, llevat MDT i les esmentades anteriorment. Destaquen el mapa topografic, la fotografia
aéria vertical i la cartografia cadastral els quals fan en aquesta escala un 68%, 64% i un 50% de la
produccié total del producte respectivament. Les altres tecnologies tenen un pes en aquest rang
bastant inferior, tot i que significatiu.

Les produccions de escales entre 1:5.000 i 1:50.000 s6n de menor importancia, a excepcio
del MDT on representa el 50% de la produccid, cap altre tecnologia té més d’'un 33% en aquest
conjunt. De les dotze tecnologies considerades, només sis d’elles produeixen més d’'un 15% en
aquesta escala.

Igualment, la produccié a grans escales es fa en poques tecnologies i és minoritaria en les
quals es produeix. El 16% i el 8% respectivament de cartografia vectorial tematica 2D i de
carrerers es consideraria dintre d’aquest grup. La produccié de planols urbanistics, de mapes
topografics i de cartografia cadastral és residual, només un 3% i un 1% se n’hi fa.

Taula 30: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ESCALES
UTILITZADES EN LA PRODUCCIO 2005 (%)

<1:1.000 1:1.000-1:5.000 1:5.000 - 1:50.000 > 1:50.000

Fotografia Aéria Vertical 50 38 12 0

Ortoimatge de Satellit 0 100 0 0
Mapa Topografic 68 11 18 3
Cartografia Raster 0 100 0 0
Ortofoto 10 60 30 0

MDT 0 50 50 0
Cartografia Vectorial Tematica 2D 20 47 17 16
Planols Urbanistics 39 51 7 3
Cartografia Cadastral 64 33 2 1
Carrerers 43 29 20 8
Guies Urbanes 33 34 33 0
Cartografia Virtual 3D 0 100 0 0
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Figura 24 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ESCALES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO 2005 (%)
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4.2.2.5. Format de lliurament

El format de lliurament de la IG evoluciona cap al format digital de forma progressiva i
consistent tot i que el lliurament en paper encara és molt alt, un terc¢ del total de la informacié
lliurada ho continua essent. Es possible que les dinamiques a véncer al sector public facin més
dificil 'adopci6 dels formats digitals tot i que el seu avan¢ sembla ferm.

Taula 31: PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Digital 60 63 67

Paper 40 37 33
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Figura 25 PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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4.2.2.6. Formats digitals de produccié de cartografia
vectorial

La resposta a aquesta enquesta mostra els formats digitals més habituals en la producci6é de
cartografia vectorial. Es una enquesta multiresposta i per tant les sumes en cada tecnologia no
suma 100.

Com veiem, s'utilitzen multiples formats digitals en gairebé tota la produccié. El cas més
extrem el veiem en la cartografia cadastral, on tots els formats s6n emprats tot i que no en la
mateixa mesura, és clar. A I'altre extrem trobem les guies supraurbanes, on només s’utilitzen els
formats d’ESRI, tant el shape com les cobertures, tot i que a la vista de les respostes, hi ha pocs
enquestats que ofereixin aquest producte.

Si analitzem els formats més emprats trobem en primer lloc el CAD. Es el format més
emprat o el segon més emprat en tots els productes. En alguns, la seva predominancia és clara.
Aixi, és clarament el més popular en mapes topografics, planols urbanistics i en cartografia
cadastral. En els altres productes, el seu Us esta proper al del format shape, que és el segon en
importancia. En cartografia vectorial tematica 2D és el més emprat, tot i que el CAD també té una
forta penetracié i sembla que en els productes no identificats amb nom propi també s’empra per
sobre del CAD i de les cobertures. Aquest dos estandards sén clarament predominants, d’entre la
resta. La seva quota conjunta esta per sobre del 50% en tots els productes.

Els formats d’'Intergraph estan presents a sis dels nou productes estudiats, pero tenen una
penetraci6 maxima del 10% a planols urbanistics i Cartografia cadastral, la resta de formats no
superen el 6%.

Els formats menys emprats s6n el GML, que només s’utilitza en produccié de cartografia
cadastral i el seu Us és molt inferior al que té el CAD, el shape o les cobertures. L'Oracle Spatial és
el segon format amb menys pes dins del sector productiu. En tots els casos on apareix, el seu Us
és residual respecte als formats majoritaris. Es possible que aixo tingui relaci6 amb ser la primera
versiéo d'Oracle on es suporten geometries i per tant, no estigui encara al limit de les seves
possibilitats tecnologiques, per tant s’espera que tingui encara capacitat de millora en noves
versions que s’adaptin millor al que es requereix en el sector.
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Taula 32: PUBLIC - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d’empreses que els utilitzen)

Shape Cobertura Geomedia Oracle

Cad (ESRI) (ESRI) (Access) Spatial el
Mapa Topografic 42 19 23 6 3 0
Cart. Vectorial Tematica 2D 29 32 23 6 3 0
Cart. Vectorial Tematica 3D 10 3 6 0 3 0
Planols Urbanistics 29 16 10 10 0 0
Cartografia Cadastral 32 16 16 10 3 3
Carrerers 19 16 6 3 3 0
Guies Urbanes 10 13 6 3 3 0
Guies Supraurbanes 0 3 3 0 0 0
Altres 6 13 6 0 3 0
Figura 26 PUBLIC - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d'entitats que les utilitzen)
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Figura 27 PUBLIC - FORMATS DIGITALS UTILITZATS EN LA PRODUCCIO
DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 2005 (% d'entitats que les utilitzen)
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4.2.2.7. Ingressos per producte

Aixi com I'analisi de les dades per al sector privat ens havia mostrat una forta tendéncia a
la concentracié de productes, en el cas del sector public aquesta tendéncia no s’observa. Al 2004 hi
havien quinze productes que aportaven ingressos al seus productors/comercialitzadors i d’aquests
tots, excepte la cartografia raster, es mantenen com a generadors dos anys després. També és
interessant comprovar que, aixi com el sector privat donava compte d’un creixement important, el
sector public sembla mostrar estabilitat i fins i tot tenir una lleugera disminucié dels ingressos
totals per producte en el temps d’estudi. Ens sembla igualment rellevant observar que no hi ha cap
producte que creixi en ingressos en el periode 2004-2006, en tant que n’hi ha dos que cauen: la
cartografia raster, que ja I'hem esmentat i que desapareix, i la cartografia vectorial tematica 2D
que al 2006 cau a un ter¢ de les seves aportacions.

El principal producte a nivell de generacié és el mapa topografic, que aporta un ordre de
magnitud d’ingressos al sector public similar al que aportava al sector privat, tot i que aqui, al
2006, representa un 20,3% del total i al sector privat tenia un pes de només el 5%. El segon i
tercer productes soén la Ortofoto i la Cartografia Vectorial tematica 3D que en 2006 tenen un pes
especific de 19,65% i del 19,02% respectivament. Els tres productes aporten més de la meitat
dels ingresos amb una quota conjunta del 59%. El seglient bloc en importancia, aportant la meitat
dels ingressos cadascun perd amb una quota conjunta del 26%, son la fotografia aéria vertical i els
MDT’s al 2006.

El ndmeros son consistents donat que els quatre productes majoritaris estan fortament
correlacionts. La tecnologia basica és la fotografia aéria, de la qual s’obtenen, per una banda el
subproducte MDT'’s previ a les Ortofotos, i per I'altre mitjangant restitucié fotogrametrica els Mapes
Topografics.

Un dels factors que clarament ha contribuit al fort increment en la produccio
d’Ortofotomapes ha estat la posta en marxa del Pla Nacional d’Ortofoto aéria (PNOA) que preten
cobrir periodicament tot el territorio amb una cobertura d’Ortofoto homogénia a escala 1:5.000,
responent aixi a les politiqgues europees de normalitzacié i estandaritzacié de la informacio
cartografica dels estats membres.

La resta de productes, a excepcio de les guies supraurbanes que no aporten ingresos al
sector public, tenen una quota conjunta del 15% dels ingresos al 2006. Cal destacar I'aparicié d’'un
producte a la graella, la Cartografia Vectorial 3D, que a 2004 no aportava ingressos i a 2006
representa una timida produccié del 0,6% del total.

Amb I'excepcié de I'ortofoto, cap d’ells aporta ingressos als sector privat i per tant, sén
productes exclusius del sector public. Cal notar que I'Ortoimatge de satél-lit un dels productes
estrella del sector privat no figuren com a productes generadors entre el sector public i aixo
probablement posi de manifest algun tipus de relacié que existeix de facto.

Taula 33: PUBLIC - EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)

- 2004 2005 - 2006

Fotografia Aéria Vertical 1.230.000 1.230.000 1.230.000
Fotografia Aéria Obliqua 30.000 30.000 30.000
Fotografia Aéria Multiespectral 450.000 450.000 450.000
Ortoimatge de Satél-lit 30.000 60.000 30.000
Radar 30.000 30.000 45.000

Mapa Topografic 1.920.000 1.920.000 1.920.000

Cartografia Raster 30.000 30.000 0
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Ortofoto 1.260.000 1.260.000 1.860.000
MDT 1.200.000 1.200.000 1.200.000
Cartografia Vectorial Tematica 2D 90.000 90.000 60.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 1.800.000 1.800.000 1.800.000
Planols Urbanistics 60.000 60.000 60.000
Cartografia Cadastral 480.000 480.000 210.000
Carrerers 510.000 510.000 510.000
Guies Urbanes 30.000 30.000 30.000
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 30.000 30.000
Altres Productes 0 0 0

Figura 28 PUBLIC - EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE
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Figura 29 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 2006 (%
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4.2.2.8.

Inversié en R+D

La tendéncia que enregistra el sector public respecte al privat en aquest ambit ha anat en
direccions oposades. Des de I'any 2004, on la inversié en R+D va ser superior en valor absolut en
130.000€ a la del sector privat, va patir una caiguda durant I’any 2005 del 38% i es va recuperar
al 2006. Aixi, la tendéncia de la inversié institucional en recerca i desenvolupament en relacié a la
inversié privada en el sector, segons les estimacions recollides en I’enquesta, ha estat un 28%

superior al 2004, amb una caiguda del 10% anual del 2005 al 2006.

La inversi6 institucional en R+D no supera en 2005 i 2006 el 1% dels ingressos per

producte.
Taula 34: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006
(estimaci6 en €/any)
2004 2005 2006 |
R+D (€) 290.000 180.000 215.000
R+D /
T 1,54 0,78 0,86
Figura 30 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006
(estimaci6 en €/any)
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4.3.COMERCIALITZACIO D’INFORMACIO GEOGRAFICA

4.3.1. Sector privat

4.3.1.1. Vendes per producte

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

En les dades obtingudes en aquest apartat només obtenim dades de la comercialitzacié de
dos productes: I'ortoimatge satel-lit i altres productes sense identificar. No s’han obtingut dades
relatives als altres productes no esmentats abans i creiem que aix0 és degut a la manca de dades.

Taula 35: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)

2004 2005 2006

Fotografia Aéria Vertical 0 0 0

Fotografia Aéria Obliqua 0 0 0

Fotografia Aéria Multiespectral 0 0 0
Ortoimatge de Satel-lit 1.200.000 1.200.000 1.200.000

Radar 0 0 0

Mapa Topografic 0 0 0

Cartografia Raster 0 0 0

Ortofoto 0 0 0

MDT 0 0 0

Cartografia Vectorial Tematica 2D 0 0 0

Cartografia Vectorial Tematica 3D 0 0 0

Planols Urbanistics 0 0 0

Cartografia Cadastral 0 0 0

Carrerers 0 0 0

Guies Urbanes 0 0 0

Guies Supraurbanes 0 0 0

Cartografia Virtual 3D 0 0 0

Altres Productes 180.000 180.000 180.000
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4.3.1.2. Vendes per sector

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

L’'analisi de vendes per sector mostra que el 50% dels clients es troben al sector del
marketing i la publicitat. El segon sector en importancia és I'administracié central i autondomica,
que representaria un 35% de les vendes. A la cua trobariem les utilities, com a compradores del

10% dels productes a la venda i tenim també un 5% residual en altres sector no identificats a la
llista.

Taula 36: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR
2004-2006 (%)

2004 2005 | 2006
Administracié Central i Administracié Autonomica 35 35 35
Administracio Local 0 0 0
Utilities 10 10 10
Telecomunicacions 0 0 0
Transports i Logistica 0 0 0
Construccié i Enginyeria 0 0 0
Assegurances 0 0 0
Immobiliaries 0 0 0
Turisme 0 0 0
Marketing i Publicitat 50 50 50
Consumidor Final 0 0 0

Altres 5 5

Figura 31 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)
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4.3.1.3. Vendes per zona

Les respostes d’aquest apartat pretenen millorar I’enteniment de quin és el mercat principal
de les empreses del sector. Veiem que clarament i de forma sostinguda, el principal mercat al qual
van adrecgats els productes i serveis és I'espanyol, tot i que el mercat catala suposa un 25% de les
vendes totals. Aixi, sembla que les empreses partipants en I'estudi aprofiten el seu mercat de
proximitat, pero tenen un ambit que s’extén més enlla de Catalunya. També és rellevant observar
que I'exportacio i el treball per a clients estrangers no és explotat per les empreses catalanes.

Taula 37: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%)

Catalunya 25 25 25

Espanya 75 75 75

Figura 32 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%)
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4.3.1.4. Tipus de vendes

El gran volum de vendes sén productes personalitzats i a mida per un client concret. El
percentatge és molt superior a les vendes estandard en la durada de tot el periode. Aix0 ens
permetria concloure que el mercat es dirigeix a consumidors especialitzats que estan dispostos a
pagar per obtenir un producte a la mida de les seves necessitats. L'aparicié d’'usuaris amb menor
capacitat o disposicié adquisitiva de productes del mercat i per tant influiria en I'existéncia d’'un
mercat de productes estandard. Cal dir que ens trobem lluny d’aquest Ultim escenari.

Taula 38: PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)

Personalitzades 93 100 88
Estandard 7 0 13

Figura 33 PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)
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4.3.1.5. Formats de venda

Entre els formats de venda de la produccié, predominen els formats digitals, tot i que les
dades mostrarien una disminucié de la venda digital en favor de la venda paper. Aix0 no és
consistent amb algunes dades que hem trobat en apartats anteriors i caldria contrastar la validesa
de les dades.

Taula 39: PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Paper 33 37 42

Digital 67 63 58
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Figura 34 PRIVAT- EVOLUCIQ DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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4.3.1.6. Escales de comercialitzacio

Referent a les escales en que finalment es comercialitza la informacid, tenim una visio
reduida degut al curt nombre de respostes rebudes. Aixi, veiem que I'ortoimatge satel-lit es ven en
escales entre 1:5.000 i 1:50.000, que és la resolucié dels satel-lits comercials actualment a
disposicio (el satél-lit que ofereix millor resolucié, ens dona un 1:5.000 geomeétric). La referéncia a
altres productes ens indica que hi ha productes que cobreixen el rang d’escales d’entre el 1:1.000
o el 1:5.000.

Taula 40: PRIVAT- ESCALA DE LA PRODUCCIO VENUDA 2006 (%)

1:1.000 <> 1:5.000 1:5.000 <> 1:50.000
Ortoimatge de Satel-lit 0 100
Altres Productes 50 50
4.3.1.7. Canals de venda

El canal de venda utilitzat per la major part d’empreses és el contacte directe amb el client
amb recursos propis. També observem un desenvolupament incipient del canal internet per
mantenir una interlocucié directe amb els clients, que bé podrien ser nous o existents. Al llarg del
periode d’estudi, no sembla existir un canal de distribucié de serveis i productes d’'IG. Aquesta és
una caracteristica dels mercats on hi ha pocs i grans consumidors que poden ser servits amb una
inversid menor de recursos propis i revela que el mercat de consum es troba lluny de consumir
aquest tipus de serveis.
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Taula 41: PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)

Directe per comercials 97 95 93
Directe per Internet 3 5 7
Mitjancant distribuidors 0

Figura 35 PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)
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4.3.1.8. Utilitzacié d’Internet com a canal per a la
comercialitzacié de productes d’IG
Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes no significatiu

estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Tot i que el canal directe a través d’internet té encara una quota petita, la totalitat de les

respostes sembla indicar una intencié d’avancar per la via de la potenciacié d’aquest canal a curt i
mig termini. No es pot concloure a partir de les dades sol-licitades si el canal en glestio es vol fer
créixer per una motivacié purament comercial o bé per criteris purament d’imatge.

Taula 42: PRIVAT- UTILITZACIO D'INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%)

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 50
Si, a mig termini (més d’1 any) 50

Si, a llarg termini (més de 3 anys)
No, en cap cas
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4.3.1.9. Interés en oferir serveis de dades on-line de
pagament

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

En el cas del sector privat, la utilitat d’Internet com a canal de comercialitzacié per a les
dades no és unanime. De fet, les respostes mostren que cal una maduracié del model. Aixi trobem
que un ter¢ de les respostes mostra un gran interés a aplicar-ho en el curt termini i en canvi un
altre ter¢ mostren una negativa total al seu Us. El ter¢ restant és reticent i no ho veu com una
prioritat

Taula 43: PRIVAT- INTERES EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE

PAGAMENT (%)
Resposta

Si, a curt termini (1 any) 33

Si, a mig termini (més d’1 any) 0

Si, a llarg termini (més de 5 anys) 33

No, en cap cas 33

4.3.1.10. Interés en adaptar els serveis online als protocols

OGC

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

En la resposta a aquesta pregunta es detecta que els protocols OGC es troben encara lluny
d’estar incorporats a la cadena de valor de la IG. La meitat de les respostes rebudes coneixien els
protocols i el seu rendiment i es mostraven dispostos a utilitzar-los. L’altra meitat ni tan sols els
coneixien.

Taula 44: PRIVAT- INTERES EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC (%)

Resposta
Si, a curt termini, els estandards ofereixen un rendiment equivalent 50
No, a curt termini, els estandards no ofereixen un rendiment equivalent 0
No els conec 50

No, en cap cas 0
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4.3.1.11. Interés en oferir serveis online d’IG conformats
amb dades propies o de tercers

Aquesta pregunta ens mostra que dos tercos de les empreses valoren I'aportacié de
comercialitzar productes els quals prenguin valor no Unicament per I'aportaci6 diferencial de les
propies dades generades sind també per I'agregacié de dades de tercers. De forma contraria, un
ter¢ d’elles pensen a distribuir productes propis cent per cent. Sens dubte el mercat es fa més
complex quan demanda una gamma més amplia de productes adaptats a diferents necessitats. En
aquest sentit, totes les percepcions de valor que les empreses detecten és variada.

Taula 45: PRIVAT- S| OFEREIX O OFERIRA SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARA
INTERESSAT EN ... (%)

Resposta

... oferir exclusivament dades propies 33
... oferir dades propies i de tercers agregades 67




Estudi del sector TIG =wa o Cat
ulh-'-- 77
a Catalunya | 2007 AE e |

4.3.2. Sector public
4.3.2.1. Vendes per producte

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Les dades mostren que els productes més venuts sén el mapa topografic i la cartografia
vectorial tematica 2D. Amb la meitat dels ingressos tenim mitja dotzena més de productes.
L’evolucié de les vendes per producte durant el trienni considerat es mantenen constants i per tant,
creiem que les dades son insuficients per a extreure conclusions al respecte.

Taula 46: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacié en €)

2004 2005 2006

Fotografia Aeria Vertical 30.000 30.000 30.000
Fotografia Aéria Obliqua 0 0 0
Fotografia Aeria Multiespectral 0 0 0
Ortoimatge de Satel-lit 0 0 0
Radar 0 0 0

Mapa Topografic 60.000 60.000 60.000

Cartografia Raster 30.000 30.000 30.000

Ortofoto 30.000 30.000 30.000
MDT 0 0 0

Cartografia Vectorial Tematica 2D 60.000 60.000 60.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 0 0 0
Planols Urbanistics 0 0 0

Cartografia Cadastral 30.000 30.000 30.000

Carrerers 30.000 30.000 30.000

Guies Urbanes 30.000 30.000 30.000
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 0 0
Altres Productes 0 0 0
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4.3.2.2. Vendes per sector

Les respostes d'aquest apartat ens mostren quins sector consumeixen els productes
comercialitzats per les administracions publiques. Hi ha tres sectors que consumeixen el 85% de
tota la produccié comercialitzada: les companyies de construcci6 i enginyeria que sumen un 34%
del total, les utilities amb un 27% i el consumidor final, amb un 24% de totes les vendes. La resta
és residual i és consumit per immobiliaries, telecomunicacions i transports i logistica. La resta de
sectors semblen indiferents a aquest tipus de productes i tampoc s’identifiquen altres tipus de
compradors. Val a dir que en funcié dels mecanismes de venda que s’articulin, és possible que no
sigui facil identificar si entre els compradors considerats consumidor final, es troben agents d’altres
sectors.

Taula 47: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR
2004-2006 (%)

2004 2005 | 2006
Administracié Central i Administracié Autonomica 0 3 0
Administracio Local 0 0 0
Utilities 28 25 27
Telecomunicacions 3 3 5
Transports i Logistica 3 3 3
Construccié i Enginyeria 34 34 34
Assegurances
Immobiliaries 7 7
Turisme
Marketing i Publicitat 0 0 0
Consumidor Final 24 24 24
Altres 0 0 0

Figura 36 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)
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4.3.2.3. Vendes per zona

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Les respostes d’aquest apartat pretenen aportar informacio al respecte de quin és el mercat
principal de les entitats publiques comercialitzadores de productes del sector. Segons veiem en les
respostes, de forma majoritaria, el mercat de compradors es troba en la proximitat, a Catalunya,
on es concentren gairebé la totalitat de les vendes en el periode 2004-2006. De la mateixa
manera, es detecta una abséncia de compradors internacionals per a la produccié publica.

Taula 48: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%)

Catalunya 97 97 96
Espanya 3 3 4

Figura 37 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006
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4.3.2.4. Tipus de vendes

Al contrari del que trobavem en el cas del sector privat, el sector public treballa
majoritariament amb productes estandard i el grau de personalitzacié és inferior al 30% durant tot
el periode d’estudi. Aixi veiem que el tipus de clients al qual es dirigeix el sector public és
completament diferent de la que té el sector privat. Raonablement, aixd hauria d’anar associat a
unes economies d’escala i d’'un benefici superior al del cas de personalitzacid, tot i que no tenim
dades per fer una afirmacié d’aquest tipus.



=oa o Cat Estudi del sector TIG
80 JM-'--
1 a Catalunya | 2007

Taula 49: PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)

Personalitzades 25 25 29

Estandard 75 75 71

Figura 38 PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)
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4.3.2.5. Formats de venda

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu

estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

També en el sector public, els formats de venda de la produccio preferits son els formats

digitals. No obstant, les dades mostrarien una disminucié de la venda digital en favor de la venda
paper. S’ha de considerar que alguns productors public poden tenir un volum de vendes no
representatiu i tot i que les dades siguin veridiques tinguem davant dades que responen a volums
molt diferents i siguin per tant heterogenies.

Taula 50: PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Paper 22 21 30

Digital 78 79 70
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Figura 39 PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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4.3.2.6. Escales de comercialitzacio

Les respostes de I'’enquesta en aquest apartat ens mostren la polaritzacié dels productes a
la venda en funci6 de les escales. Veiem que els productes que apareixen sén un subconjunt dels
que trobavem a I'apartat anterior de vendes per producte.

Aixi, els carrerers i les guies urbanes es comercialitzen només a un rang d’escales entre
1:1.000 i 1:5.000. En canvi, el mapa topografic es comercialitza majoritariament en escales d’'alta
precisio. En el cas de la cartografia vectorial tematica 2D, la meitat de la produccié es ven en cada
rang dels considerats. Finalment, cal apreciar que no s’han obtingut dades referents a escales
superiors a 1:5.000.

Taula 51: PUBLIC - ESCALA DE LA PRODUCCIO VENUDA 2006 (%)

1:1.000 <> 1:5.000

Mapa Topografic 90 10
Cartografia Vectorial Tematica 2D 50 50
Carrerers 0 100

Guies Urbanes 0 100
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4.3.2.7. Canals de venda

Les entitats publiques utilitzen Gnicament el canal de venda directa a l'usuari final. No
obstant, les dades ens mostren que han desenvolupat fortament el canal de venda internet de
forma eficient i que canalitzen un volum important d’aquestes vendes a través de la xarxa. Les
dades per l'any 2006, un repartiment proper al 60/40 entre la venda presencial i per internet,
superen ampliament els nivells assolits per les empreses privades, les quals encara en troben en
una fase incipient de I'us del canal de venda directa a través d’internet. La tendéncia indica que hi
pot haber un creixement sostingut d’aquest canal, que madura i es consolida.

Igualment rellevant, no sembla existir espai per a una estructura de comercialitzacié a
través de canal de distribucié. El desenvolupament del canal dinternet sembla mostrar una
dificultat de que aquesta via experimenti creixement.

Taula 52: PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)

Directe per comercials 78 e 62
Directe per Internet 22 23 38
Mitjancant distribuidors 0 0 0

Figura 40 PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)
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4.3.2.8. Utilitzacié d’Internet com a canal per a la
comercialitzacioé de productes d’IG

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

El sector public mostra una clara percepcié de [l'utilitat d’internet com a canal de
comercialitzacié. Aixi, totes les entitats consultades que no I'empren a hores d'ara es declaren
amb la intencié d’incorporar-lo en breu, és a dir en un termini inferior a I'any. Donat el
funcionament pressupostari de I'administracié publica, semblaria raonable que aix0 fos un indicador
de tenir pressupostos aprobats per a realitzar el projecte d’inversié corresponent.

Taula 53: PUBLIC - UTILITZACIO D'INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%)

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 100
Si, a mig termini (més d’'1 any) 0
Si, a llarg termini (més de 3 anys) 0
No, en cap cas 0
4.3.2.9. Interes en oferir serveis de dades on-line de
pagament

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Tot i que la utilitat de I'us d’internet com a canal de directe comercialitzacio és objecte d’'un
gran consens, sembla que el seu Us com a canal per a distribuir dades on-line es troba en segon
terme. Una possible explicacid a aquesta aparent contradiccié sigui que la venda de dades “en
brut” no és el producte primari que en aquest moment s’esta oferint i que per tant, la consideracid
de la seva comercialitzacié no sigui Unicament una questié del canal, sino que suposi la necessitat
de dibuixar una estratégia de producte diferent. Altres consideracions podrien implicar aspectes
relacionats amb la proteccié o confidencialitat de les dades o amb el control de la distribuci6 i la
proteccié de la propietat intelectual. De qualsevol manera, tot i que el seu horitzé no és immediat,
és de mig termini i en cap cas de terminis superiors.

Taula 54: PUBLIC - INTERES EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE

PAGAMENT (%)
Resposta
Si, a curt termini (1 any) 0
Si, a mig termini (més d'1 any) 100
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0

No, en cap cas 0
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4.3.2.10. Interés en adaptar els serveis online als protocols
OGC

Aquesta pregunta ha estat resposta Unicament per una entitat pudblica, a la qual aplica el
cas i per tant aixi ho reflexem en els resultats, tot i que no sén significatius estadisticament. No
obstant és rellevant notar que Unicament una de les entitats es veu reflexada en la casuistica aixi
que podriem suposar que la resta d’entitats o bé no ofereix serveis de dades on-line o bé ja els
ofereix sota els protocols OGC.

Taula 55: PUBLIC - INTERES EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC(%)

Resposta

Si, a curt termini, els estandards ofereixen un rendiment equivalent 100
No, a curt termini, els estandards no ofereixen un rendiment equivalent
No els conec
No, en cap cas

4.3.2.11. Interés en oferir serveis online d’IG conformats
amb dades propies o de tercers

La resposta d’aquesta pregunta ens indica que la meitat de les entitats que comercialitzen
dades es plantegen vendre-les agregant dades de tercers per a enriquir el seu producte. L’altra
meitat de les respostes aposten per treure al mercat només productes cent per cent de generacio
propia.

Taula 56: PUBLIC - S| OFEREIX O OFERIRA SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARA
INTERESSAT EN ... (%)

Resposta

... oferir exclusivament dades propies 50
... oferir dades propies i de tercers agregades 50
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4.4.COMPRES D’INFORMACIO GEOGRAFICA

4.4.1. Sector privat
4.4.1.1. Compres per producte

El volum total de compres per producte enregistrat al mercat privat es troba forca per sota
del volum assolit per les entitats publiques, i és de I'ordre de cinc vegades inferior. Aixi els volums
per producte sOn sensiblement menors en tots els casos i s’observa un menor dinamisme en
I'evolucié del quadre al llarg del periode.

Aixi cal remarcar que el principal producte en compres és, al igual que en el cas
d’organismes publics, la cartografia vectorial tematica 2D, que compta amb una quota de gairebé
el 43% de forma constant.

El producte immediatament per sota en volum de compres és la fotografia aéria vertical
que es manté estable al llarg del trienni i té una quota del 32,6%. Tot i la diferencia entre els
volums de compra entre les entitats publiques i les privades, el volum absolut en aquest producte
és similar i per tant té una demanda semblant en ambdés ambits.

El tercer producte en importancia és la cartografia cadastral, que representa un 12,2% de
les compres totals i que no observa variacions en els tres anys en estudi.

El volum de compra de la resta de productes es troba per sota dels 10.000€/any. Aixi, la
major part de productes tenen un marc de demanda molt similar al llarg del periode. Es el cas de la
cartografia raster, els planols urbanistics i, amb una oscil-lacié dificil d’explicar, I'Ortoimatge
satel-lit. El mapa topografic experimenta un descens de la demanda en tant que el volum de
compra de carrerers creix. | la resta de productes, en nombre important respecte a la totalitat dels
considerats, es mantenen fora del mercat. En aquesta situacié trobem la fotografia aéria obliqua i
la multiespectral, el radar, els MDTs, la cartografia vectorial tematica 3D, les guies urbanes i
supraurbanes i la cartografia virtual 3D.

No es detecta I'existéncia d’'un mercat d’altres productes que no hagin estat considerats a
la llista.
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Taula 57: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacié en €)

2004 2005 2006

Fotografia Aéria Vertical 48.000 48.000 48.000

Fotografia Aéria Obliqua 0 0 0

Fotografia Aeria Multiespectral 0 0 0
Ortoimatge de Satel-lit 0 3.000 0
Radar 0 0 0
Mapa Topografic 9.000 9.000 6.000
Cartografia Raster 3.000 3.000 3.000
Ortofoto 6.000 6.000 3.000
MDT 0 0 0
Cartografia Vectorial Tematica 2D 63.000 63.000 63.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 0 0 0
Planols Urbanistics 3.000 3.000 3.000
Cartografia Cadastral 18.000 18.000 18.000
Carrerers 0 3.000 3.000
Guies Urbanes 0 0 0
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 0 0
Altres Productes 0 0 0
Figura 41 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)
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4.4.1.2. Formats de compra

Els formats de compra, igual que passava en el cas d'organismes publics, segueix un
tendéncia creixent d’emprar el format digital en les adquisicions on ja en aquests moments és
dominant.

Taula 58: PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)

Digital 84 84 94
Paper 16 16 6

Figura 42 PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)
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4.4.1.3. Compres per zones

El cent per cent de les empreses enquestades compren a Catalunya i només el 20% d’elles
compren a altres comunitat autonomes de I'estat espanyol. Cap d’elles compren fora de I'estat
espanyol.

Taula 59: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA
2004-2006 (% d’empreses que compren a la zona)

Catalunya 100 100 100
Altres Comunitats Autonomes 20 20 20
Uni6 Europea 0 0 0
Fora de la Uni6 Europea 0 0 0
4.4.1.4. Tipologia de les compres

Les compres que les empreses han fet en el trienni d’estudi han estat Unicament de
productes elaborats i en cap cas han comprat dades. Aix0 ens pot indicar que les empreses que
compren producte, son distribuidors d’aquests i els compren per a tercers perdo no utilitzen dades
com a materia prima de cara a crear productes de valor afegit.

Taula 60: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES
2004-2006 (%)

Producte 100 100 100
Servei de dades on-line no estandard 0 0 0
Servei de dades on-line estandard OGC 0 0 0




Estudi del sector TIG ~=&a o Cat
e - - 89
a Catalunya | 2007 AE e |

4.4.1.5. Interés en la utilitzaci®é de serveis de dades on-
line

Un percentatge important de les empreses no esta interessat a passar a elaborar productes
o0 en oferir serveis de valor afegit a partir de dades brutes de tercers. En un 20% dels casos hi ha
desconeixement de les fonts que es poden utilitzar i per tant no s’han considerat models de negoci
alternatius per desconeixement, i un altre 20% consideren que no és el seu negoci. Tot i que no
existeix la percepcié d’'un model de negoci viable en el curt termini, un 60% dels enquestats estima
que n’hi poden apareixer en un termini no llunya i considera la possibilitat d’adoptar-los.

Taula 61: PRIVAT- INTERES EN LA UTILIZACIO DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%)

Si, a curt termini (1 any) 0

Si, a mig termini (més d’'1 any) 60
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No els conec 20

No, en cap cas 20

4.4.2. Sector public

4.4.2.1. Compres per producte

Les compres d’'IG en el trienni 2004-2006 han crescut un 40%. Aix0 ens permet afirmar
que la demanda publica ha estirat amb forca dels productes d’IG.

D’entre ells, destaca amb diferéncia el mapa topografic, el qual ha experimentat un
descens lleu del 2% en el periode. Tot i aixi representa gairebé un 23% del total de les compres
d’'informacié. Immediatament al darrera i amb un espectacular increment des de 2004, trobem la
cartografia vectorial tematica 2D, que al 2006 es fa amb una quota del 15,6% del total de les
compres. Gairebé amb un volum de compra del 60% de I'anterior, I'ortofoto es manté relativament
constant en volum d’adquisicions a I’entorn dels 70.000€ anuals. El quart producte en importancia
de la llista apareix de nou al 2006, la cartografia virtual 3D, que representa un 8% de les compres
al 2006. Semblant importancia té la fotografia aéria vertical que, tot i patir una oscil-lacié al 2005,
es manté estable al llarg dels periode triennal.

La resta de productes tenen un volum de compra inferior a 50.000€/any. La major part
d’ells es mantenen en un nivell recurrent estable, com els planols urbanistics i els carrerers i en un
volum molt inferior, els MDTs, les guies urbanes, la cartografia raster i la cartografia vectorial
tematica 3D. Es detecta també una estabilitat de compres en altres productes no identificats a la
llista. Hi ha també productes que decreixen de forma important i sostinguda en el periode, com la
cartografia cadastral, que decreix un 24% en el trienni, o productes que creixen. En aquest grup
podem destacar la inusitada demanda de fotografia aéria obliqua al 2006, o I'increment en la
demanda d’ortoimatge satél-lit, que ha multiplicat les seves vendes en un 225% tot i mantenir una
quota inferior al 5%.

Igualment trobem productes sense demanda aparent. Es el cas de la fotografia aéria
multiespectral, el radar i les guies supraurbanes. En els tres casos, aquests productes tampoc
tenen quota al mercat privat.
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Taula 62: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)

2004 2005 2006
Fotografia Aeria Vertical 57.000 21.000 57.000
Fotografia Aéria Obliqua 0 0 45.000
Fotografia Aeria Multiespectral 0 0 0
Ortoimatge de Satel-lit 12.000 25.500 39.000
Radar 0 0 0
Mapa Topografic 183.000 198.000 178.500
Cartografia Raster 3.000 3.000 3.000
Ortofoto 72.000 67.500 73.500
MDT 7.500 7.500 7.500
Cartografia Vectorial Tematica 2D 16.500 45.000 123.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 3.000 3.000 3.000
Planols Urbanistics 48.000 48.000 48.000
Cartografia Cadastral 63.000 45.000 48.000
Carrerers 45.000 48.000 48.000
Guies Urbanes 4.500 4.500 4.500
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 0 63.000
Altres Productes 45.000 45.000 45.000
Figura 43 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)
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4.4.2.2. Formats de compra

Els formats de compra de la IG s6n eminentment digitals on s’observa un retrocés en
I'adquisicio paper al llarg del trienni.

Taula 63: PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)

Digital 85 89 93
Paper 15 11 7

Figura 44 PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)
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4.4.2.3. Compres per zones

Entre les entitats publiques hi una diversitat d’origens geografics per a les compres. La
gran majoria d’elles ha comprat a Catalunya en el trienni considerat, entre un 60 i un 70%, pero
el percentatge també ens indica que entre un 30 i un 40% d’elles, no ho ha fet. Entre un 13 i un
23% han comprat a altres comunitats autonomes de I'estat i un percentatge similar tot i que
lleugerament inferior ha fet compres a altres paisos de la Unié Europea. Igualment, hi ha un
percentatge petit pero significatiu, un 7%, que han comprat fora de la Unié Europea.

Taula 64: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA
2004-2006 (% d’entitats que compren a la zona)

Catalunya 63 60 70
Altres Comunitats Autobnomes 13 13 23
Unié Europea 10 10 17

Fora de la Uni6 Europea 7 7 7
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Figura 45 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA
2004-2006 (% d’entitats que compren a la zona)
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4.4.2.4. Tipologia de les compres

Els organismes publics compren, essencialment productes elaborats. No obstant també hi
ha un volum de compres, petit, a I’entorn del 5% del total, que es destina a la compra de dades
brutes, en estandards propietaris, per a l'elaboracié de productes finals de consum propi o de
tercers.

Taula 65: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES
2004-2006 (%)

Producte 96 95 95
Servei de dades on-line no estandard 4 5 5
Servei de dades on-line estandard OGC 0 0 0

Figura 46 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES
2004-2006 (%)
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4.4.2.5. Interés en la utilitzacié de serveis de dades on-
line

Un percentatge important d’institucions, un 69%, percep els serveis de dades on-line com
atractius i esta pensant a utilitzar-los en un periode de temps curt o mig i aixo implica que ha
considerat o esta considerant la seva adquisicié, en cas de ser de pagament, o el seu Us, en cas de
no ser-ho. No obstant, hi ha un grup important d’organismes, un 23%, que no coneix aquest tipus
de serveis. Finalment, un grup residual, un 8%, molt allunyat del 20% que enregistrava el sector
privat, és reticent a utilitzar-los com a font de dades.

Taula 66: PUBLIC - INTERES EN LA UTILIZACIO DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%)

Resposta

Si, a curt termini (1 any) 38

Si, a mig termini (més d’'1 any) 31
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No els conec 23

No, en cap cas 8

4.5. PRODUCCIO DE SERVEIS EN TECNOLOGIES
D’INFORMACIO GEOSPACIALS

4.5.1. Sector privat
45.1.1. Gamma de serveis oferts

Aquest apartat s’ha adrecat Unicament a aquelles empreses que produeixen serveis
relacionats amb la IG i I'objectiu és entendre la seva aportacié al conjunt del sector.

Veiem que la gamma de serveis oferta és amplia i que la de respostes no obté valors per
sobre del 80% ni per sota del 20% en cap dels anys dels quals tenim registre i aixd ens indica que
aquest conjunt d’activitats consolidat com a oferta de mercat i que no hi ha propostes noves que
penetrin el mapa de serveis (la resposta altres queda a zero).

El servei més ampliament ofert és la consultoria. Un 80% de les empreses del sector han
ofert aquest servei de forma sostinguda al llarg del trienni estudiat i val la pena observar que és un
servei ofert per un percentatge d’empreses més gran que els mateixos serveis basics
d’instal-lacions, manteniment i suport técnic. Aixd ens permet concloure que la consultoria en el
sector de la IG és una activitat generalista dintre d’'un sector especialista. Considerant que una
empresa que pugui oferir serveis de consultoria hauria de tenir el coneixement per poder donar
serveis basics, entenem que el criteri per que més empreses es decantin per una activitat i
descartin I'altre ha de tenir condicionants d’altre tipus com la rendibilitat econdmica del servei o el
prestigi associat.

El que hem classificat aqui com activitats basiques, les aplicacions personalitzades i claus
en ma i els desenvolupaments propis llicenciats com a productes son el seglient esgladé de serveis
més ampliament oferts per les empreses del sector. Aquestes soén activitats transversals aplicables
a clients de tot tipus i les tres sén activitats informatiques. Si bé en I'anterior estudi del sector
s’identificava com a negoci principal de les empreses el desenvolupament per a tercers, en aquest
cas ja observem que hi ha hagut una evolucié en la direccié d’'incrementar el valor afegit de les
solucions. Aixi el coneixement generat en treballar en un ambit d’activitats permet ésser
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generalitzat i materialitzat en productes estandards que permetin captar una base més amplia de
clients que puguin gaudir de sistemes a preus meés competitius i beneficiar-se d’economies d’escala
en els manteniments i millores.

.ﬁ
8~

Un gran nombre d’empreses que ofereixen els serveis esmentats anteriorment els
complementen amb activitats verticals més especifiques o amb altres activitats generalistes
complementaries no informatiques. Per exemple, un 50% de les empreses ofereixen serveis de
digitalitzacié i suport cartografic, dos aspectes altament relacionats amb el manteniment d'un
sistema SIG. Igualment, un 40% de companyies compta amb la capacitat de tractar temes
relacionats amb la mobilitat i les comunicacions en relacié als sistemes territorials. Observem que
al llarg del trienni, les empreses s’han anat dotant d’aquests coneixements i el percentatge
d’empreses que hi ofereixen serveis relacionats ha augmentat.

D’entre les activitats verticals més especifiques veiem que un 50% d’empreses ofereixen
serveis d’estudis territorials relacionats amb el medi ambient, un 30% tracten temes de
geomarketing i un 20% estan dins I'ambit de I’enginyeria. D’entre elles, les dues primeres han
experimentat un creixement al llarg del periode.

Taula 67: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’empreses que els ofereixen)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacié, manteniment, suport técnic) 60 60 70
Geomarketing 20 20 30
Enginyeria 20 20 20
Digitalitzaci6 i suport cartografic 50 50 50
Estudis territorials i de medi ambient 40 40 50
Mobilitat i comunicacions 30 30 40
Consultoria 80 80 80
Programari propi com a “producte estandard” 70 70 70
Aplicacions “a mida” i personalitzacio de productes 70 70 70
Altres serveis 0 0 0

Figura 47 PRIVAT- EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’empreses que els ofereixen)
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4.5.1.2. Formats de lliurament d’IG com a producte en el servei

En tractar d’entendre la variabilitat de formats que s’empren en els serveis TIG trobem una
ampli conjunt de resultats. La llista incorporada a I'enquesta constava de molts elements pero a les
resposta trobem que un 11% de les empreses tracten formats no enumerats individualment.

El grup de formats més emprats en els lliuraments de serveis sén els vectorials. En relacio
amb les tecnologies SIG destaquen els formats d’ESRI, tant els shape com els formats de
geodatabase sobre MS Access, aixi com els de geodatabase de Geomeédia també sobre MS Access.
Un 56% de les empreses generen serveis sobre aquests formats. Veiem que els formats shape i
cobertura experimenten un descens d’Us en I'GUltim any en tant el format de geodatabase, tan el
d’ESRI com el de Geomedia, creixen en el trienni. Altres formats SIG tenen menys pes al mercat.
Miramon és emprat per un 33% d’empreses i sembla créixer en el periode i Smallworld amb un
11% de penetraci6 en I'GUs molt estable completen el conjunt.

D’entre els formats CAD el 2D té un gran pes i és utilitzat per un 56% de les companyies.
En I'extrem contrari, el format CAD 3D no té cap penetracié entre els enquestats i els formats amb
importancia, que cal dir que no sé6n CAD, s6n importants en un 22% de les respostes.

El format paper té un pes del 44%, estable a través dels ultims anys, i manté la seva
importancia tot i que ja té menor penetracié que molts formats digitals. Per exemple, els formats
raster també tenen una penetracié conjunta del 44%, igual que el paper.

En analitzar els formats de bases de dades trobem que el gran pes recau en Access (que es
reflexa en les respostes d’us de les geodatabases) i en Oracle Spatial, amb una base d’'us del 56%
d’'usuaris cadascuna, havent crescut de forma important en totes elles en el trienni. Altres bases de
dades, com Postgres, té només un pes del 22% perd manté una tendéncia creixent des de 2004 on
no tenia cap pes. D’igual manera li passa a MySQL tot i que el nivell de penetracio assolit al 2006
és la meitat que la de Postgres. Altres bases de dades propietaries, com la de Smallworld, observa
un pes baix.

De la resta de formats, cal destacar els que s’han vist impulsats com a formats d’intercanvi
pels estandards europeus com el WMS i el WFS que senzillament no eren emprats al 2004 i al 2006
han mostrat I'éxit de la seva adopcié per un 44% de les empreses. L’altre format que creix amb
forca és el de Google que passa del no res al 2005 a un 22% al 2006, amb una tendencia de
creixement que potser només ha comencat. El format GML també és minotari respecte als altres i
té un reconeixement de només I'11%.
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Taula 68: PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’empreses que els utilitzen)

2004 2005 2006
Paper 44 44 44
Raster (TIFF, ECW, MR.SID) 33 44 44
Cad 2D (DWG, DGN) 56 56 56
Cad 3D 0 0 0
Google / KML 0 0 22
3D (altres formats no CAD) 22 22 22
ESRI (Shape o Cobertura) 67 67 56
ESRI Geodatabase (Access) 22 56 56
GeoMedia Geodatabase (Access) 44 44 56
SmallWorld 11 11 11
MiraMon 22 33 33
MySQL 0 11 11
PostGRES 0 11 22
Oracle Spatial 22 56 56
GML 0 11 11
WMS / WFS / WCS 0 44 44
Altres 11 11 11

Figura 48 PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’empreses que els utilitzen)

Grafic X.X: EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d'empreses que els utilitzen)
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4.5.1.3. Tecnologies utilitzades en la produccié dels
serveis TIG

Tot i que no es pugui dir que el SIG sigui propiament una tecnologia siné un conjunt d’elles,
el resultat d’aquesta pregunta ens mostra que el seu predomini dins del mén dels serveis TIG és
total, almenys des del punt de vista de l'oferta. El 100% de les empreses ofereixen serveis SIG.
Una mica més de la meitat, un 56%, complementen aquests serveis amb d’altres sobre CAD i un
67% utilitzen els serveis web com a interaccié6 amb I'usuari, un usuari que té un perfil d’usuari
“lleuger”, i per tant predominantment de consulta de dades.

Les tecnologies de Google, tant els mapes com les imatges satél-lits, han tingut una
fantastica acollida per part dels usuaris. Per tant han estat adoptades des de la mateixa aparicio.
En consequeéncia, els resultats de la resposta mostren que des de 2004 a 2006 I'Us de la tecnologia
ha crescut paulatina i constantment. Al 2006, un 33% d’empreses les utilitzaven en la seva oferta
de serveis.

Els serveis de dades on-line tenen una menor importancia a jutjar pel volum de
companyies que els utilitzen en la produccié de serveis. No obstant, els serveis no estandards
propis son tres vegades més abundants que aquells que no sén estandards i pertanyen a tercers i
els que segueixen estandards OGC i s6n gratuits. També s’observa que es mantenen molt estables
al llarg del periode.

Respecte a les tecnologies de localitzacio i posicionament, veiem que I'Gs del GPS com a
tecnologia basica ha guanyat importancia i al 2006 era emprat per un 44% d’empreses. Altres
dades geoposicionades proporcionades per sistemes alternatius, com els serveis LBS que ofereixen
les operadores de mobils, s6bn menys ofertes tot i que un 22% de les entitats les estant emprant i
que han enregistrat creixement al llarg del periode. També constatem que no hi ha oferta per
altres tipus de dades geoposicionades preses per mitja de sensors. Les tecnologies recollides a la
llista semblen prou exhaustives donat que no hi ha cap enquestat que declari estar utilitzant
tecnologies diferents de les esmentades.

Taula 69: PRIVAT- EVOLUCIQ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2004-2006
(% d’empreses que les utilitzen)

2004 2005 2006
GPS 33 33 44
Sensors 0 0 0
Mobils / LBS 11 11 22
SIG 100 100 100
CAD 56 56 56
Web 56 56 67
Google Maps 11 22 33
Google Earth 11 22 33
Serveis de dades on-line no estandards propis 33 33 33
Serveis de dades on-line no estandards de tercers 11 11 11
Serveis de dades on-line estandards OGC gratuits 11 11 11
Altres tecnologies 0 0 0
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Figura 49 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA
PRODUCCIO DELS SERVEIS 2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen)

Grafic X.X: EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2004-2006
(% d'empreses que els ofereixen)
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4.5.1.4. Familiaritat amb la tecnologia geoespacial de

Google (Google Maps, Google Earth)

Per mitja d’aquesta pregunta es volia avaluar el nivell d’impacte de les tecnologies
introduides per Google, un actor alié al sector de les TIG, perd amb una contribucié que ha tingut
un efecte de reconeixement majoritari entre el gran public de consum familiaritzat amb I'Gs
d’Internet.

L'efecte de reconeixement majoritari es fa patent en la constataci6 que no hi ha cap
enguestat que no conegui la tecnologia. No obstant, hi ha una divisid entre els enquestats sobre la
utilitat de les aplicacions. Un 50% no li han trobat una utilitat de negoci en tant un altre 50% I’ha
adoptat i la utilitza, tot i que no s’especifiquen els usos.

Taula 70: PRIVAT- FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 50
Si, pero no la utilitzo 50

No la conec 0
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4.5.1.5. Coneixement de l'oferta de serveis de dades

gratuits compatibles OGC (com ara geoserveis de I'ICC o
el CADASTRE on-line)

A través d’aquesta pregunta podem entendre la penetracié dels serveis de dades gratuits

OGC que s’han posat a I'abast del public en els Ultims anys i veure quina és la seva acceptacié per
part de les empreses del sector.

El nivell de coneixement és molt alt, un 80%, perd menor que, per exemple, les tecnologies
de Google. Una majoria moderada, un 60%, declara utilitzar-los. Si de nou comparem amb la
pregunta anterior, és un percentatge meés gran. Per un 20% de les empreses, aquests serveis no
tenen utilitat i detectem un altre 20% que senzillament, no les coneix.

Taula 71: PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUITS OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 60
Si, pero no la utilitzo 20
No la conec 20
4.5.1.6. Interées en la utilitzacié de serveis de dades on-

line compatibles amb OGC

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

La pregunta esta adrecada a aquell 40% que en cas anterior han declarat que no coneixen
els serveis (20%) o bé que coneixent-los no els utilitzen (20%). D’aquests, un 66% declaren que
tenen pensat utilitzar-los a curt o mig termini. Un altre 33% indica que no té pensat utilitzar-los a
curt termini, ni tampoc a llarg termini. En qualsevol cas, no hi ha una avaluacié negativa dels
serveis sind potser, una manca d’avaluacio sobre la seva utilitat.

Taula 72: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%)

Si, a curt termini (1 any) 33

Si, a mig termini (més d’'1 any) 33
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No, a curt termini 33

No, en cap cas 0
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4.5.1.7. Programari utilitzat en la producci6 dels serveis

La penetracié del programari d’ESRI en I'oferta de serveis és majoritaria com es fa patent
en la taula de respostes. Un 80% de les empreses utilitzen la familia de productes ArcGIS, un 60%
utilitzen ArcView i un 40% ArcIMS. Sens dubte, si I'oferta de serveis es correspongués amb la
demanda amb tal percentatge podriem parlar d’'un monopoli de la tecnologia que comercialitza el
grup EP a Espanya. Cal recordar que el programari d’ESRI és programari de SIG.

La familia Geomédia també té una posicié6 de gran importancia al mercat de serveis. Un
60% de les empreses ofereixen serveis sobre Geomedia Pro i un 50% sobre Geomédia Web Map.
En aquest cas també parlem de tecnologies de SIG.

Amb una penetracié equivalent a la de Geomeédia Pro trobem les eines CAD més importants
del mercat, Autocad / AutocadMap i Microstation / Geographics. Ambdues s6n emprades per un
60% de les empreses de manera que l'oferta de serveis té un pes similar al mercat entre aquests
dos fabricants.

Les altres tecnologies esmentades tenen un pes inferior al 50%. Les més importants entre
elles s6n Maplinfo i Google, emprades per un 40% de les empreses del sector. Les tecnologies de
programari lliure, incloent Miramon en aquest grup, tenen un pes que varia entre el 30% de
Miramon i MapServer i el 10% de gvSIG. Respecte a Smallworld, només un 10% d’empreses hi
ofereixen serveis i queda molt lluny de les posicions d’ArcGIS i Geomeédia. Com a element a
destacar, un 30% d’entitats reconeixen emprar tecnologies no recollides a la llista, algunes de les
quals sén eines propies i altres sén eines especifiques d’alguns sectors verticals.

Un altre aspecte a destacar és l'alta capacitat de treballar amb multiples tecnologies per
part de les empreses del sector. En general, les empreses dominen més de dues families de
tecnologies. Es significatiu observar que el 50% de les respostes declarava dominar més de set
tecnologies diferents de la llista.

Taula 73: PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo) 80
ArcView 3.2 60
ArcIMS (ESRI Web Map) 40
Geomedia Pro 60
Geomedia Web Map 50
Maplnfo 40
SmallWorld 10
Autocad, AutocadMap 60
Microstation, Geographics 60
MiraMon 30
MapServer 30

gvSig 10

Google 40

Altres Entorns 30
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Figura 50 PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO
DELS SERVEIS 2006 (% d'empreses que els utilitzen)

Grafic X.X: DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2006
(% d'empreses que els utilitzen)
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4.5.2. Sector public

45.2.1. Gamma de serveis oferts

Aquest apartat s’ha adrecat Unicament a aquelles empreses que produeixen serveis
relacionats amb les TIG.

Veiem que la gamma de serveis oferts per entitats publiques son sensiblement diferents als
que ofereixen les empreses privades. En primer lloc, cal notar que els serveis per entitat sbn més
selectius. Aixi, el servei més popular, ofert per un 45% les enquestats és la digitalitzacio i el suport
cartografic. Un 29% proporciona serveis d’estudis territorials i de medi ambient i un 26% ofereix
serveis de personalitzacié de productes i aplicacions a mida. Les respostes indiquen que moltes
institucions tenen una gamma de serveis reduida.

Serveis classics dins I'ambit privat com la consultoria, oferta per un 80% d’empreses,
només hi ha un 19% d’organismes publics que n’ofereixin i serveis basics sobre aplicacions
programari com instal-lacions, manteniment i suport técnic és assumit també Unicament pel 16%.
Igualment, només un 10% ofereix serveis de programari propi llicenciat.

Serveis verticals especifics com la mobilitat i les comunicacions queden per a especialistes,
com es posa de manifest amb un quorum del 10%, aixi com els serveis de geomarketing i
d’enginyeria, que obtenen només un 3% de respostes. Igualment hi ha un 3% d’entitats que
ofereixen serveis no identificats a la llista.
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Taula 74: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’entitats que els ofereixen)

2004 2005 2006

Basics (instal-lacio, manteniment, suport técnic) 16 16 16
Geomarketing 3 3

Enginyeria 3 3 3

Digitalitzacio i suport cartografic 45 45 45

Estudis territorials i de medi ambient 29 29 29

Mobilitat i comunicacions 13 10 10

Consultoria 19 19 19

Programari propi com a “producte estandard” 10 10 10

Aplicacions “a mida” i personalitzacié de productes 26 26 26

Altres serveis 3 3 3

Figura 51 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’entitats que els ofereixen)
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4.5.2.2. Formats de lliurament d’1G com a producte en el
servei

D’entre els formats de lliurament dels serveis d’IG trobem una concentracio respecte al que veiem
en I'analisi del sector privat. Aqui trobem dos formats clarament dominants respecte a la resta. En
el cas de formats digitals, el format shape / cobertura d’ESRI té una quota molt per sobre de
qualsevol altre, amb el 45%. L'altre format dominant és el paper, emprat per un 42%
d’institucions. Sembla raonable pensar que la concentracié que s’observa sigui deguda a I'Gs de
facto d’un unic format per tipus de servei.

Forca lluny d’aquests dos formats trobem un 19% d’organitzacions que empren formats
raster per les seves entregues i igualment un 19% que utilitzen el format CAD 2D. Aquest formats
estan vinculats amb tipus de productes diferents dels anteriors.
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Excloent el format shape, tots els altres formats SIG sén molt minoritaris. El format
geodatabase sobre MS Acces d’ESRI té molt poca acceptacido i és emprat per només un 10%
d’institucions. El 13%, un percentatge petit perdo significatiu, utilitza Miramon. ElI format
geodatabase sobre MS Access de Geomedia i Smallworld amb un 3% és testimonial. Cal observar
que el format Smallworld sembla ser que no té cap adopcio fins a 2006.

Els formats vinculats a bases de dades s6n molt poc significatius. Les aplicacions sobre MS
Acces, d’ESRI i Geomeédia, ja comentats s6n emprats per un 13% i un 3% respectivament. Amb
Oracle Spatial, MySQL i Postgres compten només un 3% d’entitats.

Els formats 3D, tant el CAD 3D com altres formats de 3D tenen una quota acumulada del

16% dels enquestats. Igualment el format de Google i el GML és també residual amb un 3% i 6%
respectivament.

Només cal destacar que els formats OGC, el WMS, WFS i WCS son ja considerats per un
13%, un percentatge petit perd significatiu en relaci6 a la resta de formats. Es raonable que
I'impuls d’aquests formats vingui de la propia administracié publica que és qui els esta fomentat
amb nous serveis adregats a un public general pero la seva adopcié és encara petita, sobretot si la
comparem amb el percentatge d’ds que obté al sector privat.

Taula 75: PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’entitats que els utilitzen)

2004 2005 2006
Paper 42 42 42
Raster (TIFF, ECW, MR.SID) 16 16 19
Cad 2D (DWG, DGN) 19 19 19
Cad 3D 10 10 10
Google / KML 0 0
3D (altres formats no CAD) 3 6
ESRI (Shape o Cobertura) 42 45 45
ESRI Geodatabase (Access) 13 13 13
GeoMedia Geodatabase (Access)
Smallworld 0 0 3
MiraMon 10 13 13
MySQL 3 3 3
PostGRES 3 3 3
Oracle Spatial 3 3 3
GML 0 0 6
WMS / WFS / WCS 3 3 16
Altres 10 10 10
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Figura 52 PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’entitats que els utilitzen)
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4.5.2.3. Tecnologies utilitzades en la produccié dels

serveis TIG

Poc més de la meitat de les institucions puabliques ofereix serveis amb tecnologia SIG, un 55%. Es
la tecnologia més emprada amb 20 punts per sobre de la segiient que son els serveis amb
tecnologia CAD, un 35%. Les tecnologies Web per a donar servei a usuaris “lleugers” o al public
general, normalment de consulta de dades, sén emprades per un 26% d’organismes.

Els serveis de dades on-line s’ofereixen de forma preferent en formats estandards OGC i
son oferts per un 23% dels enquestats. Un percentatge forca més petit, un 6%, continua
mantenint serveis no estandards, bé siguin propis o de tercers.

Es interessant veure com les tecnologies de localitzacié i posicionament han cobrat
importancia també dins el mén dels serveis publics. Un 29% ofereix serveis en els quals s’utilitzen
dades GPS, un 10% ofereix serveis de posicionament LBS basats en les infrastructures de les
operadores de comunicacions mobils i un altre 10% empra dades que provenen d’altres tipus de
sensors en els seus serveis.

Les tecnologies de Google no han assolit en I'’entorn public una notorietat semblant a la que
ha obtingut en I’entorn privat. Aixi, Google Maps no és considerat dins I'oferta de serveis i Google
Earth té una importancia testimonial, amb un 3%.

No s’han identificat altres tecnologies que estiguin essent emprades per a la oferta publica
de serveis TIG.
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Taula 76: PUBLIC - EVOLUC;I(') DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS TIG 2004-2006
(% d’entitats que les utilitzen)

2004 2005 2006
GPS 23 26 29
Sensors 10 10 10
Mobils / LBS 3 6 10
SIG 48 52 55
CAD 32 32 35
Web 23 23 26
Google Maps 0 0
Google Earth 0 0 3
Serveis de dades on-line no estandards propis 6 6 10
Serveis de dades on-line no estandards de tercers 6 6 6
Serveis de dades on-line estandards OGC gratuits 16 16 23
Altres tecnologies 0 0 0

Figura 53 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA PRODUCCIO
DELS SERVEIS TIG 2004-2006 (% d’entitats que les utilitzen)
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4.5.2.4. Familiaritat amb la tecnologia geoespacial de
Google (Google Maps, Google Earth)

Tot i les respostes obtingudes en la pregunta anterior, on veiem que les tecnologies de
Google no sén importants per als serveis oferts per les administracions, aquesta pregunta ens
mostra que aquests entorns sén utilitzats, potser per a us intern. Un 53% dels enquestats declara
que la utilitza actualment i un 47% reconeix que la coneix perd que no li cal. Es important notar
que el grau de coneixement és del 100%, igual que trobavem al ambit privat.

Taula 77: PUBLIC - FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 53
Si, pero no la utilitzo 47
No la conec 0
4.5.2.5. Coneixement de l'oferta de serveis de dades

gratuits compatibles OGC (com ara geoserveis de I'ICC o
el CADASTRE on-line)

Curiosament, el nivell de coneixement dels serveis de dades gratuits compatibles OGC,
oferts per organismes publics, és inferior al nivell de coneixement de Google. Aixi, un 6% dels
enquestats declara que no coneix aquests serveis.

No obstant, el nivell de coneixement tot i no ser total, és gran, d’'un 94% i d’entre aquests
un 81%, un percentatge molt alt, les utilitza. Només per un 13% aquests serveis no son utils.

Taula 78: PUBLIC - CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUITS OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 81
Si, pero no la utilitzo 13

No la conec 6
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4.5.2.6. Interés en la utilitzacié de serveis de dades on-
line compatibles amb OGC

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Aquesta pregunta s’adreca al 20% dels que han declarat que no empren els serveis OGC o
bé que no els coneixen. D’aquests, un 67% declaren que els utilitzaran en el curt termini, és a dir,
en menys d’'un any. Es a dir, els coneixen, els han avaluat i els volen utilitzar. Un altre 33% indica
que no té pensat utilitzar-los a curt termini, ni tampoc a llarg termini. En qualsevol cas, no hi ha
una avaluacié negativa dels serveis sind potser, una manca de coneixement o d’avaluaci6 sobre la
seva utilitat.

Taula 79: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%)

Si, a curt termini (1 any) 67
Si, a mig termini (més d’1 any)
Si, a llarg termini (més de 5 anys)

No, a curt termini 33
No, en cap cas 0
4.5.2.7. Programari utilitzat en la produccié dels serveis

Sens dubte el programari d’ESRI també és el dominant en la produccié de serveis en I'ambit public.
En aquest cas, no hi ha un predomini de la familia ArcGIS front a I’ArcView, com ens passava en
I’entorn privat, i ambdues sén utilitzades per un 42% de les institucions i un 16% addicional, els
mateixos que utilitzen les altres dues tecnologies, utilitzen ArcIMS. Cal tenir en compte que ArcGIS
és la tecnologia més nova d’ESRI i sovint, les organitzacions mantenen diferents versions dels
productes en funcié de les necessitats dels usuaris. Es bastant probable que tot i que algunes
institucions, o alguns departaments hagin comengat a migrar cap a versions més noves, les
versions antigues, més consolidades coexisteixin durant un temps que pot ser més o menys llarg
en funcid de criteris interns. Val a dir que les tecnologies esmentades, ho s6n en I'ambit de serveis
SIG.

El seglient grup de tecnologies més emprades so6n les tecnologies CAD. Amb poca
diferéncia de penetracio, Autocad / AutocadMap amb un 32% i Microstation / Geographics amb un
29% soOn les majoritaries i no es percep que una tingui predomini front I'altra.

Després d’ESRI, la seguent tecnologia SIG més emprada en la produccié de serveis és
Miramon, el programari del CREAF. Un 27% de les institucions declaren utilitzar-lo. Val a dir que
recentment el codi s’ha alliberat per a Us sense lucre. D’entre les altres tecnologies SIG, la més
forta després de les esmentades és la tecnologia de programari lliure MapServer que s’empra com
a generador de mapes en serveis web. GvSIG, la tecnologia de programari lliure patrocinada per
diverses administracions publiques entre les quals destaca la Valenciana, només té una penetraci6
del 6% en I'administracio6 catalana.

Google també esta dins de la llista de tecnologies en Us dintre de I'administracio i el seu
pes, un 16%, és superior al d’altres tecnologies SIG com Geomeédia (13%), Maplinfo (3%) o
Smallworld (0%). El percentatge d’entitats que utilitzen altres tecnologies que no han estat
identificades a la llista és significativa, d’'un 26%, majoritariament es tracta de programari propi.
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Taula 80: PUBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo) 42
ArcView 3.2 42
ArcIMS (ESRI Web Map) 16
Geomedia Pro 13
Geomedia Web Map 3
Maplnfo 3
SmallWorld 0
Autocad, AutocadMap 32
Microstation, Geographics 29
MiraMon 29
MapServer 19

gvSig 6

Google 16

Altres Entorns 26

Figura 54 PUBLIC - DISTRIEfUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2006 (%)
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4.6. PRODUCCIO DE PROGRAMARI BASAT EN INFORMACIO
GEOGRAFICA

4.6.1. Sector privat

4.6.1.1. Tipologia dels equips on s’instal-len les
aplicacions

El programari dels productors del sector a Catalunya s’adre¢a majoritariament a entorns PC
/ Desktop i a Internet, els quals tenen una importancia similar, en el primer cas d’'un 33% i en el
segon d’un 37%. Obviament, les caracteristiques del hardware condicionen els usos dels usuaris.

Aixi, I’entorn Internet és emprat basicament per a consulta de dades amb interficies més
versatils que permeten dissenyar una experiéncia d’'usuari més afable.

Els dispositius mobils mostren la importancia que han cobrat en les respostes mostrades al
quadre. Aixi, les PDA s’han convertit en el tercer entorn en importancia, tot i que a gran distancia
dels anteriors, i el seu pes és del 15% del total de la base instal-lada. Igualment, s’observa una
penetracid petita pero significativa de les aplicacions sobre mobils, amb una base instal-lada del
7%. Conjuntament, podriem considerar que el pes del programari per treball (o oci) fora de
I'oficina suposa un 22% del total.

En la resposta es veu que el pes dels grans sistemes és petit, un 8% del total tot i que cal
notar que, a diferéncia dels anteriors, els hosts no sén sistemes d’Us personal, siné pensats per a
donar serveis a un col-lectiu mitja o gran amb requeriments de potencia de calcul importants. Per
aixo, tot i que com a percentatge sobre el total és petit, no podem valorar quin és el nombre
d’usuaris que hi ha al darrera. Probablement tingui més sentit considerar que potencialment, els
usuaris d’aquests sistemes tenen requeriments potencialment més exigents que els usuaris
d’Internet o els d’aplicacions mobils.

Taula 81: PRIVAT- TIPUS D’EQUIPS ON S'INSTAL-LEN LES APLICACIONS
2006 (estimacié del nombre total d’equips)

Grans Sistemes / Host 123
PC / Desktop 506
Internet 555

PDA 233

Mobils 100
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Figura 55 PRIVAT — DISTRIBUCIO DELS TIPUS D'EQUIPS ON S'INSTAL-LEN
LES APLICACIONS 2006 (%)

B Grans Sistemes / Host
O PC/Desktop

| Internet

O PDA

® Mobils

4.6.1.2. Compatibilitat del programari amb bases de
dades d’IG

El programari produit per entitats privades manté una sintonia de compatibilitat important
amb les principals bases de dades d’'IG, cosa que per altra banda, és perfectament natural. La
manca de compatibilitat del programari amb les bases de dades que els potencials clients poden
requerir actua com un desincentiu per a la compra. De manera que la resposta a aquesta pregunta,
en cas que hi hagi una bona resposta de l'oferta envers la demanda, seria la de mostrar els
formats de les bases de dades més demandades pels usuaris.

Els formats amb els quals hi ha una millor compatibilitat del programari sén el raster, el
CAD i el shape o cobertura amb els quals s6n compatibles un 80% del programari produit. Aquests
tres formats cobreixen tres tipus de productes diferenciats d’'IG: en el primer cas ortofotos i
ortoimatges, en el segon la major part de productes entregats en entorns d’enginyeria, construccid
o topografia i en tercer lloc la propia cartografia o altres dades SIG. Es a dir identifiquem un
format amb diferents tipus d’aplicacions. Tots tres han mantingut ratis de compatibilitat molt alts i
estables al llarg dels ultims tres anys on enregistrem una lleugera pujada de la compatibilitat amb
els formats raster.

Amb un nivell de compatibilitat també molt alt, del 70%, trobem dos formats que al inici
del periode d’estudi no eren rellevants: el format de Google, que passa del 20% al 2004 i 2005 al
70% al 2006, i el format d’Oracle Spatial que experimenta una pujada més gradual pero també
enormement agressiva. En el primer lloc, I'aparici6 de Google i la seva notorietat crea una forta
demanda per poder utilitzar els seus continguts des d’altre programari que té la resposta en els
valors de la taula. En el segon lloc, veiem que el format de base de dades que s’'imposa al mercat
és el d’Oracle Spatial, la base de dades més important del mercat i que en els Ultims anys esta fent
un esfor¢ per ampliar el seu suport a continguts grafics.

A més distancia dels anteriors trobem els formats de geodatabase sobre MS Acces, tant per
aplicacions d’ESRI com per a entorns Geomedia. Gairebé la meitat del programari és compatible
amb aquests formats de dades. Els dos corresponen a aplicacions SIG.
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La resta de formats son objecte d'un menor esfor¢ de compatibilitat per part dels
productors. Només el 40% del programari és compatible amb bases de dades GML, un 30% manté
compatibilitat amb Miramon, un 20% amb la base de dades PostGres i un 10% amb formats de
SIG Smallworld o de MySQL, la base de dades de codi lliure.

No s’enregistren altres formats amb els quals es mantingui compatibilitat més enlla dels
enregistrats a la llista.

Taula 82: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006
(% d’empreses que produeixen programari compatible)

2004 2005 2006
Raster 70 80 80
CAD 80 80 80
Google / KML 20 20 70
ESRI (Shape o Cobertura) 80 80 80
ESRI Geodatabase (Access) 20 40 50
Geomedia Geodatabase (Access) 50 50 50
SmallWorld 10 10 10
MiraMon 20 30 30
MySQL 10 20 10
PostGRES 0 10 20
Oracle Spatial 40 60 70
GML 10 30 40
Altres 0 0 0

Figura 56 PRIVAT- EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006
(% d’empreses que produeixen programari compatible)
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4.6.1.3. Llenguatges de programacio utilitzats en les
aplicacions

112 &

El resultat d’aquesta resposta ens mostra que hi ha forga dispersié en els llenguatges de
programacié amb els quals es desenvolupa el programari. S’han identificat onze llenguatges
diferents i hi ha un apartat daltres que ha sumat un percentatge significatiu del 20% de
enquestats. El rang de respostes es troba entre el 70% i el 20% en tots els casos. Aixo ens diu que
no hi ha un dnic llenguatge dominant i que les empreses es veuen obligades a treballar de forma
simultania en diversos llenguatges. Per tant la inversié en mantenir un nivell de competéncies de
coneixement en una diversitat de matéries gran provoca un menor nivell de productivitat en el
sector respecte al cas de concentracié de respostes. Igualment, ens mostra que la menor massa
critica de potencials clients en cada tecnologia crea un I'entorn de competéncia molt exigent.

Dit aix0, el llenguatge de programacié més emprat és el VB/C++ que aplega un 70% de les
respostes. A curta distancia, amb un 60% de respostes, trobem Java i .NET. Un 50% de
productors utilitzen a més Javascript o VBScript i C/C++. Per sota d’aquests encara trobem el
Delphi, emprat per un 20%.

D’entre els llenguatges de programacio per a entorns web, el PHP és el més emprat, per un
60% de productors. Un 50% utilitza llenguatge ASP i un 40% la variant d’ASP .NET. Un 30%
complementen els desenvolupaments web amb Flash i un 20% empren JSP.

Taula 83: PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006
(% d’empreses que els utilitzen)

Java 60

.NET (VB.NET, C#) 60
VB / C++ 70
PHP 60

JSP 20

ASP 50

ASP .NET 40
JavaScrip / VBScript 50
Flash 30
C/C++ 50
Delphi 20

Altres llenguatges 20
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Figura 57 PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006
(% d’empreses que els utilitzen)
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4.6.1.4. Compatibilitat del programari amb els serveis de
dades on-line estandards OGC

Una manera d’avaluar I'impacte que tenen els serveis de dades on-line estandards OGC és
mesurar com avancga la compatibilitat del programari d’autor privat, que en condicions normals de
mercat seria un indicatiu de la forca de la demanda per consultar aquests serveis.
resultats de la taula, el nivell de compatibilitat és encara baix i es produeix d’acord amb I'oferta
real de serveis a disposicid. Aixi, un 50% dels enquestats ha fet compatible el seu programari amb
els serveis WMS, els més abundants en l'actualitat. La compatibilitat amb la resta de serveis és
menor i respon a la menor oferta actual en aquests formats. Aixi, el 30% del programari es
compatible amb serveis WFS no transaccional i un 20% amb serveis WFS transaccionals i WCS. La
resta de serveis son residuals i I'’esfor¢ en comptabilitzar és minoritaria.

Taula 84: PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)
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Figura 58 PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)
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4.6.1.5. Interés en la utilitzacié de estandards OGC en el
desenvolupament de programari

Aquesta pregunta va adrecada tots aquelles productors de programari que encara no han
introduit la compatibilitat amb els formats OGC i té relaci6 amb la pregunta anterior. Les dades
d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes no significatiu estadisticament i per
aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Tots els productors enquestats declaren la seva voluntat de fer compatible el seu
programari amb aquests estandards, probablement en resposta a una eventual demanda creixent
per part dels usuaris. Aixi, un ter¢ de les respostes ja han planificat fer-ho en un termini inferior a
un any, un altre ter¢ s’ho plantegen pero no ho tenen planificat i el ter¢ restant pensen que caldra
fer-ho, pero probablement esperen fer la inversié en un termini llarg.

Taula 85: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL
DESENVOLUPAMENT DE PROGRAMARI

Si, a curt termini (1 any) 33

Si, a mig termini (més d’'1 any) 33
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 33
No, a curt termini 0

No, en cap cas 0
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4.6.1.6. Tipologia de llicéncia del programari produrit

Finalment volem avaluar el tipus de llicéncia sota el qual es produeix el programari.
Veiem en les respostes de la taula que la major part dels productors privats comercialitzen els seus
productes sota una llicencia comercial, un 63% de la base instal-lada. Aquest model, el tradicional,
continua essent el preferit per part de les empreses privades per a obtenir una rendibilitat de les
seves inversions. Un 20% de la base instal-lada es desenvolupa sota programari lliure de codi obert
o0 GNU i el restant 17% és programari gratuit de codi tancat.

Taula 86: PRIVAT- VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA
2006 (estimacio del nombre total de lliceéncies)

Llicencia Comercial 383
Programari Lliure (GNU / codi obert) 123
Freeware / Gratuit (codi tancat) 103

Figura 59 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES DE PROGRAMARI
SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA 2006 (%)

B Llicéncia Comercial
OProgramari Lliure amb Codi Obert
B Freeware / Gratuit de Codi Tancat
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4.6.2. Sector public

4.6.2.1. Tipologia dels equips on s’instal-len les
aplicacions

El programari produit per entitats publiques esta adrecat fonamentalment a entorns
Desktop, sobre PC, i al seu Us a través d’Internet, on també seria possible considerar també
I'entorn intranet. El pes d’aguests entorns és del 94% sobre el total de la base instal-lada. Es
interessant veure que I’entorn d’Internet supera ampliament a la base sobre PC en un 14%. Aix0
ens mostra que en I'entorn de I'administracié els usuaris de consulta superen amb escreix a aquells
que treballen en tasques d’edicié de dades i en d’altres que requereixen tenir un accés d’'usuari
més potent.

Els altres entorns son testimonials. Els entorns mobils, també d’Uds personal, representen
nomeés un 3% del total del hardware instal-lat, amb una preferéncia de les PDA sobre els mobils, on
les aplicacions grafiques tenen millors prestacions. Els entorns de grans sistemes també sén poc
frequents, un 2% del total, tot i que com ja hem comentat en I'analisi dels entorns privats, donen
serveis a multiples usuaris i per tant no poden ser considerats de la mateixa manera que el
hardware d’Us personal.

Taula 87: PUBLIC - TIPUS D’EQUIPS ON S’ INSTAL-LEN LES APLICACIONS
2006 (estimacié del nombre total d’equips)

Grans Sistemes / Host 20
PC / Desktop 334
Internet 456

PDA 28

Mobils 0

Figura 60 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS TIPUS D'EQUIPS
ON S'INSTAL-LEN LES APLICACIONS 2006 (%)
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4.6.2.2. Compatibilitat del programari amb bases de dades
ad’'iG

En el cas del programari produit per entitats publiques, el nivell de compatibilitat del
programari amb diferents formats de bases de dades IG és molt menor que en el cas del
programari de produccid privada. Assumint que les entitats publiques no produeixen aplicacions
amb finalitat lucrativa siné per cobrir necessitats per a les quals no hi ha oferta o I'oferta no
s’ajusta als requeriments de l'usuari, bé siguin econdomics, de prestacions o de compatibilitat o
d’altres criteris, I'objectiu de compatibilitat a assegurar probablement estigui limitat a les
necessitats directes de les tasques a realitzar.

Aixi, els formats amb els quals es manté un nivell més gran de compatibilitat, un 30% de
les aplicacions, sén els mateixos que en I'ambit privat: el raster, el CAD i el shape o cobertura
d’ESRI. Donat que aqui sense cap dubte el producte s’orienta a I'Us per al qual s’ha creat entenem
que les bases de dades publiques o privades més rellevants es troben el aquests formats. Els tres
formats s6n preponderants en el periode d’estudi i han experimentat un lleuger creixement entre
2004 i 2005.

A molta distancia trobem diversos formats SIG. Es tracta dels formats geodatabase sobre
MS Access d’ESRI, amb un 13%, i de Geomédia, amb un 10% i del format de Miramon, també amb
un 10%. Tots ells s’han mantingut estables al llarg del trienni d’estudi amb una lleugera pujada del
format d’ESRI sostinguda anualment des del 2004 al 2006. Altres formats SIG, com Smallworld, no
son rellevants i no s’hi fa cap esfor¢c de compatibilitat.

D’entre els formats de bases de dades, el que concentra més esforcos és el d’Oracle Spatial
important per al 10% del productors de programari public. Altres formats com MySQL, la base de
dades de codi lliure, i PostGres tenen molt poca importancia a jutjar pels que fan un esforc per
mantenir-hi compatibilitat, només un 3%.

Els continguts en formats Google i GML tampoc son rellevants per a la major part
d’organismes publics i només s6n compatibles un 3% dels productors. Igualment, detectem que hi
ha un altre 3% residual que s’esforcen en mantenir la compatibilitat amb formats no contemplats a
la llista.

Taula 88: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006
(% d’empreses que produeixen programari compatible)

2004 2005 2006

Raster 27 30 30
CAD 27 30 30
Google / KML 0 3 3
ESRI (Shape o Cobertura) 27 30 30
ESRI Geodatabase (Access) 7 10 13
Geomedia Geodatabase (Access) 10 10 10
SmallWorld 0 0 0
MiraMon 10 10 10

MySQL 3

PostGRES 3
Oracle Spatial 7 10 10

GML 0 3
Altres 0
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Figura 61 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI
AMB BASES DE DADES D'IG 2004-2006
(% d'entitats que produeixen programari compatible)
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4.6.2.3. Llenguatges de programacié utilitzats en les

aplicacions

El resultat de la pregunta ens mostra que en I'entorn public s’intenta mantenir un menor
nivell de dispersié en llenguatges de programacié que en sector privat, que es veu obligat a
treballar en funci6 de la demanda. En aquest sentit, les entitats publiques que produeixen
programari decideixen els llenguatges en els quals es produeix en funcié d’altres parametres tals
com els coneixements del personal encarregat dels desenvolupaments i I'esfor¢ i cost del
manteniment en relacié als recursos disponibles. Es raonable que P'administracié publica intenti
mantenir un nivell raonable entre la inversié realitzada en desenvolupaments i I'exigéncia de
mantenir un equip de programadors formats en un conjunt limitat de tecnologies. Els resultats ens
mostren que els productors majoritariament treballen amb un llenguatge de programacié general i
en alguns casos el complementen amb un especific d’entorns web.

Els llenguatges més emprats sén VB / C++ i JavaScript / VBScript, amb un 27% de les
respostes. A curta distancia trobem el Java, utilitzat per un 20% d’entitats. Només un 13%
produeixen en altres llenguatges no identificats, alguns dels quals s6n llenguatges més antics amb
els quals es va produir en el passat i que requereixen manteniment. Un 3% programen en .NET i
en C/C++. El Delphi s’ha abandonat completament.

En entorn web, el llenguatge preferit pels productors publics, fins a un 10%, és I’ASP. Amb
una mica menys de pes, un 7%, trobem el PHP, la variant d’ASP .NET i el JSP. El Flash no té
cabuda en el programari public.
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Taula 89: PUBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006
(% d’entitats que els utilitzen)

Java 20
.NET (VB.NET, C#) 3
VB / C++ 27
PHP
JSP
ASP 10
ASP .NET 7
JavaScrip / VBScript 27
Flash 0
C/C++ 3
Delphi 0
Altres llenguatges 13

Figura 62 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006 (%)
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4.6.2.4. Compatibilitat del programari amb els serveis de
dades on-line estandards OGC

També podem avaluar I'impacte que tenen els serveis de dades on-line estandards OGC
veient com les propies administracions hi compatibilitzen el seu programari. No obstant, a la vista
dels resultats, sembla ser que les administracions publiques no utilitzen els serveis de dades OGC
posats a disposicié per altres administracions i també és possible que tinguin altres canals per
visualitzar les dades propies. Aixi, el format sobre el qual s’ha fet més esfor¢ de compatibilitat és el
WMS on un 17% ha invertit. La resta de serveis sOn testimonials. Un 7% dels productors fan
compatible el format WCS, un 3% els WFS i el W-Cataleg i els serveis OpenLBS no semblen tenir
demanda suficient per justificar una inversié.

Taula 90: PUBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)

WMS 17

WES no transaccional 3
WES transaccional 3
WCS 7
W-Cataleg 3
OpenLBS 0

Figura 63 PUBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)
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4.6.2.5. Interés en la utilitzacié de estandards OGC en el
desenvolupament de programari

Aquesta pregunta va adrecada tots aquelles productors de programari que encara
no han introduit la compatibilitat amb els formats OGC i té relacié6 amb la pregunta anterior.

Tot i el baix nivell de compatibilitat enregistrat en la pregunta anterior, veiem que les
administracions publiques tenen el proposit de dur a terme inversions que compatibilitzin el seu
programari amb aquests serveis en un percentatge molt elevat, el 80%. D’aquests, el 20% restant,
tot i que s’esta plantejant invertir en aquesta direccid, no ho abordara en el proper exercici i per
tant, encara no ha reservat un pressupost per a fer-ho.

Taula 91: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL
DESENVOLUPAMENT DE PROGRAMARI (%

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 80
Si, a mig termini (més d’1 any) 20
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No, a curt termini 0
No, en cap cas 0
4.6.2.6. Tipologia de llicéncia del programari produrit

En aspectes relatius al programari produit i la seva comercialitzacié, I'administracié publica
mostra un comportament semblant al de la industria. Un percentatge molt similar dels organismes,
un 64% concretament, distribueixen les seves aplicacions amb llicéncies comercials. On les dades
canvien és amb el programari gratuit i aqui I'administracié6 sembla més protectora de les seves
inversions que les propies empreses. Un 23% de les entitats que produeixen programari el
llicencien com a gratuit pero mantenen el codi tancat i només el 13% a més de mantenir-lo gratuit
alliberen el codi.

Taula 92: PUBLIC - VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA
2006 (estimaci6 del nombre total de llicencies)

Llicencia Comercial 300
Programari Lliure (GNU / codi obert) 60
Freeware / Gratuit (codi tancat) 110

Figura 64 PUBLIC DISTRIBpCIO DE LES VENDES DE PROGRAMARI
SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA 2006 (%)
z
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4.7.COMERCIALITZACIO DE SERVEIS EN TECNOLOGIES
D’INFORMACIO GEOESPACIALS

4.7.1. Sector privat
4.7.1.1. Vendes de serveis TIG

La comercialitzacié de serveis en el sector privat ha crescut fortament al llarg del periode
d’estudi, amb valors que superen amb escreix les pujades de la inflaci6. Aixi, s’enregistra un
increment total de les vendes de serveis durant el trienni amb un CAGR del 31,2% i amb
creixements globals més importants durant el periode 2004-2005 que durant el seglient.

No obstant, no tots els serveis han crescut per igual. El servei més demandat al 2006 i el
que més ingressos ha proporcionat ha estat la consultoria que ja era el servei més demandat al
2004. El CAGR del periode per la consultoria ha estat d’'un 33%. Al 2006 representava un 28% del
total de les vendes, un percentatge similar al que suposava al 2004.

Les aplicacions de programari propi llicenciat com a producte estandard és la segona font
d’ingressos per les empreses del sector i mostra l'interés de les empreses per a crear valor amb
recursos propis a través d’inversions en productes propis. Aquesta ja era la segona font d’ingressos
al 2004, un 26% del total, i s’ha mantingut com el segon servei més demandat tot i que | 2006
havia disminuit el seu pes respecte del total fins al 219%. Al llarg del periode ha experimentat un
creixement del 19%.

En tercer lloc d’'importancia pero amb una variaci6 molt significativa al llarg del periode
estan les aplicacions a mida i les personalitzacions de productes. Aquests serveis han estat els forts
impulsors del creixement del sector, amb un creixement mitja del 108% anual en el periode. Al
2004, representava unicament el 8% de les vendes totals i al 2006 va suposar un 20%, amb uns
ingressos absoluts del nivell del programari propi quan dos anys abans representava menys d’'una
tercera part. Hem de dir que la tendéncia dels productors de programari per crear productes amb
funcionalitat “out of the box” fa que el nombre de productors es concentri i augmentin els serveis
de personalitzaci6. No obstant, molts usuaris han invertit en adequar el programari a les seves
necessitats individuals com podem veure a les xifres.

El quart servei en importancia és el basic que inclou instal-lacions, manteniments i suport
técnic. Ha crescut amb més for¢ca que els desenvolupaments a mida, amb un CAGR del 28% en el
periode. Al 2006 representava un 17% del total de vendes i es mantenia a un nivell molt semblant
al qual tenia a l'inici del periode.

Per sota dels esmentats tenim els estudis territorials i de medi ambient que creixen en
mitja un 10% anual al llarg del periode. Tot i que els ingressos nets han augmentat, no han crescut
seguint la mitjana del conjunt i han perdut pes en el total. Al 2004 representaven el 16% del total
dels ingressos i al final del periode eren només I'11%. Entre 2004 i 2005, hi ha fins i tot una
lleugera caiguda que es recupera I'any seglent.

La resta de serveis representen menys del 3% respecte del total. Hi ha una caiguda de la
demanda de serveis d’enginyeria i de venda de programari de tercers amb un CAGR del -29% i —
28% respectivament i un petit increment dels ingressos per digitalitzaci6 i suport cartografic, d’'un
61% que tot i ser importancia manté aquesta activitat com a residual. L’apartat d’altres no sembla
mostrar que hi hagi cap font d’ingressos que hagi aparegut en el periode i que la comercialitzacio
de serveis no mostra nous models de generar riquesa.
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Taula 93: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimacié en €)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacié, manteniment, suport tecnic) 580.000 753.000 943.000
Geomarketing 0 0 0
Enginyeria 50.000 40.000 25.000
Digitalitzaci6 i suport cartografic 30.000 43.000 78.000
Estudis territorials i de medi ambient 500.000 480.000 600.000
Mobilitat i comunicacions 0 0 0
Consultoria 865.000 1.404.000 1.534.000
Programari de tercers 105.000 80.000 55.000
Programari propi com a “producte estandard” 830.000 993.000 1.178.000
Aplicacions “a mida” i personalitzacio de productes 260.000 791.000 1.127.000
Altres serveis 0 0 0

Figura 65 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimaci6 en €)
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4.7.1.2. Vendes de programari per entorn

Les vendes de programari per entorn es mantenen bastant estables al llarg del trienni
d’estudi. El percentatge de vendes de llicencies de producte propi sén superiors a les vendes de
productes amb personalitzacions i de les aplicacions a mida perd no hi ha una superioritat numerica
definitiva.

Taula 94: PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%)

Llicéncies de Producte Propi 58 61 57

Aplicacions a mida i Personalitzacions 42 39 43

Figura 66 PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%)
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lgualment, si miren per a quins tipus d’entorn s’estan comercialitzant els productes
observem que en entorns PC / Desktop hi ha un predomini de les aplicacions a mida i
personalitzacions d’'un 10% front a les llicencies de producte propi. En el cas d’Internet, aquesta
diferéncia és molt més abultada i la diferencia és ja de gairebé 35 punts. En canvi, en els entorns
PDA les llicencies de producte propi superen amb escreix les aplicacions a mida. Potser ens trobem
amb productes millor adaptats a les necessitats dels usuaris, més econdomics comparativament o hi
ha menor coneixement al mercat per a desenvolupar-ne.
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Taula 95: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L’ENTORN 2006 (%)

Llicencies de Producte Propi Aplicacions a mida i Personalitzacions
PC / Desktop 29 39
Internet 18 53
PDA 53 8

Figura 67 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L'ENTORN 2006 (%)
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4.7.1.3. Vendes de serveis per sector

El mapa de vendes de serveis per sector mostra una gran concentraci6 i vinculacié a certs
sectors, els grans usuaris tradicionals de la I1G. En el cas de la indUstria, les Administracions tenen
un pes del 67% del total, repartits de forma semblant entre Administracié Central i Autonomica i la
Local. Per tant veiem que el perfil predominant de les empreses del sector és el de treballar per
entitats publiques.

Entre els clients privats destaquen el marketing i la publicitat, que representen un 17% de
les vendes i les utilities que han tingut un lleuger increment en el periode pero que al 2006 van ser
Unicament un 12% del total.

La resta de sectors son practicament irrellevants. En aquest sac trobariem la construccio i
I’enginyeria i els transports i la logistica amb aportacions del 3% i I'1% respectivament i tota la
resta son inexistents. En particular destaquem el sector de les telecomunicacions, que és un
potencial usuari de TIG, i que no aporta ingressos al sector. Aix0 podria ser degut al trasllat dels
centres de decisié de les operadores fora de Catalunya i a la reduccié de les inversions en aquest
ambit. Altres sectors contemplats a la llista que serien potencials nous usuaris soOn les
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assegurances, les immobiliaries, el turisme o el public de consum. Pero les dades mostren que
encara no aporten riquesa al sector de les TIG.

Taula 96: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR
2004-2006 (%)

2004 2005 | 2006
Administracié Central i Administracié Autonomica 37 37 36
Administraci6 Local 33 32 31
Utilities 9 11 12
Telecomunicacions 1 0 0
Transports i Logistica 0 0 1
Construccié i Enginyeria 3 3 3
Assegurances 0 0 0
Immobiliaries 0 0 0
Turisme 0 0 0
Marketing i Publicitat 17 17 17
Consumidor Final 0 0 0
Altres 0 0 0

Figura 68 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR
2004-2006 (%)
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4.7.1.4. Vendes de serveis per zona

Les empreses catalanes del sector tenen una projeccié de preséncia a I’estat espanyol tot i
que aprofiten el coneixement local per als seus negocis. Aixi veiem que venen més a Catalunya que
a la resta de I'estat tot i que la diferéncia és de només 18 punts percentuals. Observem també que
un 5% de les vendes en el periode s’han desplacat fora de Catalunya. Si tenim en compte els
resultats de la pregunta 8.1 sobre les vendes totals, podem concloure que tot i que s’ha
experimentat i fort creixement en el periode, fora de Catalunya aquest ha estat més important,
desplacant el focus de les operacions.

Cal notar que no es produeixen vendes internacional, ni tan sols dins la Unié Europea.
Donat que ja hem vist que el client preferent de les empreses catalanes és un client institucional,
aixo ens hauria de fer pensar en la necessitat de tenir un tamany critic per dur a terme aventures
europees o en la capacitat de competitivitat en altre tipus d’entorns.

Taula 97: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)

Catalunya 64 62 59

Espanya 36 38 41
* al 2005, hi ha la petita excepcidé d’Holanda amb un 1%, que no queda contemplada ni a la taula ni al grafic

Figura 69 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)
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4.7.1.5. Canals de venda dels serveis

La resposta a la pregunta de com es generen les vendes, és clara a la vista dels resultats.
L'accid6 de les empreses és directa. El canal Internet encara no té forca i la participacié dels
distribuidors no és significativa ja que probablement el tipus de producte oferts i amb millor nivell
de demanda, com la consultoria, les aplicacions a mida o les personalitzacions, etc... sén poc
susceptibles de ser redirigits a través de distribuidors.

Taula 98: PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)

Directe per comercials 96 96 96
Directe per Internet 1 1 1
Mitjangant distribuidors 3 3 3

Figura 70 PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)
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4.7.1.6. Valoracié de Il'oferta actual de serveis on-line
d'informacié publica de caracter gratuit i en format
estandard

Els canvis que es produeixen al sector amb I'apertura de les fonts d’informacié publica i
gratuita no tenen uUnicament adeptes. Dins la industria hi ha un sentiment positiu i a I'hora
d’amenaga que afecta a gairebé tots els actors. La meitat dels enquestats creuen que I'actual
oferta de serveis és positiva. Un 33% la veuen amb desconfianca i consideren que representa una
competencia deslleial per part de I'administracié publica i un 17% addicional considera que no li
afecta. Cal considerar que tot el procés de posta en marxa d’aquests tipus de serveis s’ha fet
d’esquenes al sector privat i per tant, aquest ignora quines son les possibilitats que s’obren pero
sbn conscients dels camins que es tanquen i aix0 provoca desconfianca en una bona part del
sector.

Taula 99: PRIVAT- VALORACIO DE L’'OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE
PUBLICS | GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

... positiva, actualment ja li permet oferir nous serveis 33

... positiva pero insuficient, es requereix garantir disponibilitat 17
... hegativa, entra en competéncia amb la seva activitat 33
No afecta a la seva activitat 17

No la coneix 0

4.7.2. Sector public

4.7.2.1. Vendes de serveis TIG

La comercialitzacié de serveis en I'administracié publica també ha crescut fortament al llarg
del periode d'estudi, amb valors que superen amb escreix les pujades de la inflacio. Aixi,
s’enregistra un increment total de les vendes de serveis durant el trienni amb un CAGR del 26,8%,
gairebé cinc punts percentuals menys que el sector privat,. En el cas public s’observa un
creixement més important durant el periode 2005-2006 que durant I'anterior.

Com és logic, no tots els tipus de serveis han crescut de forma acompassada i es constaten
fortes diferéncies entre uns i altres. Els serveis que aporten un major nivell d’ingressos en el mén
public sén les aplicacions a mida i la personalitzacié de productes que han estat els serveis que han
experimentat un creixement més fort tot. Si bé al 2004 ja representaven la contribuci6 més
important, un 28% del total de vendes, al 2006 representa el 43% de tots els ingressos. El seu
CAGR en el periode ha estat del 56%.

Amb rellevancia perdo amb una aportacié absoluta de menys de la meitat de I'anterior
trobem la consultoria que, al 2006 supera la barrera psicologica dels 100k€ anuals. El seu pes dins
del volum total creix molt lleugerament des d’un 15% al 2004 al 17% al 2006. El creixement anual
mig en el periode és del 35%, molt per sobre de la inflacio.

Els estudis territorials i de medi ambient, un tipus de servei del qual I'administracié publica
és promotora per interessos propis obvis continuen essent importants, en realitat la tercera font
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d’'ingressos pero creixen per sota de la mitja i perden un punt percentual en el seu pes respecte del
total passant del 14% al 2004 al 13% al 2006 i mostrant un CAGR del 25% en el periode.

Els serveis basics (manteniments, instal-lacions i suport técnic) i els serveis de digitalitzacio
i suport cartografic segueixen tendéncies similars i mantenen volums de negoci propers. Ambdos
han crescut al llarg del periode perd molt per sota de la mitja dels serveis i logicament tot i que en
valor absolut els ingressos per aquests conceptes creixen perden importancia respecte als
anteriors. En el primer cas passen d’'un 15% a un 11% i en el segon d’'un 11% a un 9%. Els CAGR
en el periode han estat d’'un 11% i un 15% respectivament.

La resta de serveis no sén gaire rellevants. Val a fer notar que els serveis de programari
propi com a producte estandard ha vist una caiguda important en el periode amb una caiguda mitja
anual del 42%. L’apartat d’altres no sembla mostrar que hi hagi cap font d’ingressos que hagi
aparegut en el periode i que la comercialitzacié de serveis no mostra nous models de generar
riguesa tampoc per a I'administracio publica.

Taula 100: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimaci6 en €)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacié, manteniment, suport tecnic) 56.500 67.500 69.000
Geomarketing 0 0 0
Enginyeria 0 0 0
Digitalitzacié i suport cartografic 43.000 41.000 57.151
Estudis territorials i de medi ambient 53.000 56.878 83.349
Mobilitat i comunicacions 0 3.000 4.500
Consultoria 58.000 75.000 105.000
Programari de tercers 6.500 7.500 16.500
Programari propi com a “producte estandard” 60.000 70.000 20.000
Aplicacions “a mida” i personalitzacio de productes 108.000 138.000 264.000
Altres serveis 0 0 0
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Figura 71 PUBLIC- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimacié en €)
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4.7.2.2. Vendes de programari per entorn

Les vendes de programari per entorn tenen una deriva important al llarg del periode. El
percentatge de vendes de llicencies de producte propi, que ja estaven molt per sota de les
aplicacions a mida i les personalitzacions, cauen en nou punts percentuals i la seva importancia
relativa es troba a 2006 per sota del 20%. Si la tendéncia es manté al llarg dels propers anys, el
nombre de llicencies de producte propi podria passar a ser residual.

Taula 101: PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%)

Llicencies de Producte Propi 28 23 19

Aplicacions a mida i Personalitzacions 72 77 81
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Figura 72 PUBLIC- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDESDE PROGRAMARI 2004-2006
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Igualment, si revisem quins soén els suports hardware per als quals es comercialitza
programari, veiem que les llicencies de producte propi tenen el seu lloc, preferentment en entorns
Internet. El seu en entorns PC / Desktop és aproximadament la meitat. En el cas de les aplicacions
a mida i les personalitzacions, hi ha un repartiment bastant equitatiu entre els entorns de
PC/Desktop i Internet. Cal notar que aquest tipus d’aplicacions soén les que s’han fet un lloc amb
entorns de PDA, amb una penetracié encara molt inferior al altres entorns.

Taula 102: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L’ENTORN 2006 (%)

Llicencies de Producte Propi Aplicacions a mida i Personalitzacions
PC / Desktop 38 44
Internet 62 39

PDA 0 17
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Figura 73 PUBLIC- DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L'ENTORN 2006 (%)
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4.7.2.3. Vendes de serveis per sector

Segons ens mostren les dades recollides, la major part de les vendes de I’Administracio
publica sén internes. Els grans compradors son les Administracions Central i Autonomica, amb un
64% i una lleugera caiguda en el periode, tot i que ’Administracio Local representa un 20%.

De forma residual, es produeixen vendes al sector turistic, a la construcci6 i enginyeria i al
consumidor final, tot i que conjuntament representen només un 16%. La resta de sectors no hi sén

clients.
Taula 103: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR
2004-2006 (%)
2004 2005 | 2006
Administracié Central i Administracié Autonomica 68 64 64
Administracié Local 20 20 20

Utilities
Telecomunicacions
Transports i Logistica
Construccio i Enginyeria
Assegurances
Immobiliaries
Turisme
Marketing i Publicitat
Consumidor Final
Altres

O N O OO OO M O O O
O hh O 0O O M O O O
O A O 0O O M O OO
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Figura 74 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 2004-2006 (%)
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4.7.2.4. Vendes de serveis per zona

Com era d’esperar, ’Administracio catalana les vendes de la qual s6n basicament internes,
té els seus clients a Catalunya, fet que s’ha vist refor¢at en les Ultims anys. Les vendes a I'estat
espanyol sén molt baixes i les vendes internacionals son irrellevants en el conjunt, tot i que hem
enregistrat alguna aventura aillada d’experiéncia internacional que queden per sota de 1% i que no
figuren a la taula.

Taula 104: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)

Catalunya 88 89 91

Espanya 12 11 9
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Figura 75 PUBLIC- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)
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4.7.2.5. Canals de venda dels serveis

Les administracions publiques ofereixen el seus serveis de forma directa. El canal
distribucid, en aquest context, ni tan sols apareix. No obstant, el canal Internet es perfila com una
via important per a la comercialitzacié de productes i representa un ter¢ del total de vendes de
serveis. Les inversions que les Administracions han fet en desenvolupar els entorns d’Internet
veuen aqui un retorn molt clar.

Taula 105: PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)

Directe per comercials 67 67 67
Directe per Internet 33 33 33

Mitjancant distribuidors 0 0 0
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Figura 76 PUBLIC- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)
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4.7.2.6. Valoracié de Il'oferta actual de serveis on-line
d'informacié publica de caracter gratuit i en format
estandard

Dins I’Administracié publica no existeix cap tipus de recanca sobre la contribucié positiva
d’aquests serveis de caracter gratuit. Val a dir que ha estat I’Administraci6 la principal promotora i
organitzadora d’aquestes iniciatives i la que ha fet les inversions necessaries per a posar-les en
marxa. Per tant, tots a una, consideren que representa un avang i la meitat d’enquestats mostren
la voluntat d’anar mes lluny millorant la disponibilitat dels serveis per a donar cobertura en tot
moment.

Taula 106: PUBLIC -,VALORACIO DE L'OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE
PUBLICS | GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

... positiva, actualment ja li permet oferir nous serveis 50

... positiva pero insuficient, es requereix garantir disponibilitat 50
... Negativa, entra en competencia amb la seva activitat 0
No afecta a la seva activitat 0

No la coneix 0
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4.8.FORMACIO I RECERCA

4.8.1. Sector privat

4.8.1.1. Nombre d’alumnes

El sector privat també té una contribucié important a les arees de formacio i recerca. En el
periode d’estudi I'activitat gairebé s’ha triplicat . Val a dir que els cursos que realitzen les empreses
poden ser no reglats i amb temaris adaptats a les neves necessitats o interessos. Val a dir també
que el nombre d’alumnes del sector privat és aproximadament un quart dels que hi han a I’entorn
public.

Taula 107: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES
2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006

115 120 418
* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacié no reglats

Figura 77 PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES
2004-2006 (estimacio)
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4.8.1.2. Tipologia dels cursos de formacio

Com era d’esperar, els cursos d’iniciativa privada que s’ofereixen sén sobretot cursos

d’especialitzacié, tot i que tenim constancia d’'un master i d’'un postgrau. No hi ha imparticié
d’assignatures o de cursos de doctorat. Si creuem aquestes dades amb el nombre de cursos
declarats a la pregunta anterior, veiem que la mitjana d’alumnes per curs esta proper a 35.

Taula 108: PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO

2006 (nombre de cursos)

Master 1
Postgrau 1

Cursos d’especialitzacio 10
Assignatures 0
Doctorat 0

* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacio no reglats

Figura 78 PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)
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4.8.1.3. Tematica dels cursos de formacio

La major part de cursos de formacié de I'ambit privat posen émfasi en I'Us d’aplicacions, tot
i que també hi ha un curs sobre cartografia i un altre sobre les TIG aplicada a medi ambient.

Taula 109: PRIVAT- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

Cartografia 1
Aplicacions 10
Especialitzacio

Planejament i Territori

Medi Ambient
* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacié no reglats

0

Informatica 0
0

1

Figura 79 : PRIVAT- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)
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4.8.1.4. Alumnes per tematica

Dos tercos dels alumnes que cursen al sector privat es veuen atrets per 'aprenentatge de
I’Gs d’aplicacions. Un terg dels que cursen prefereixen temes relacionats amb el medi ambient i
nomeés el 2% es dediquen a temes relacionats amb la cartografia. Val a dir que I'oferta publica en
temes de cartografia és molt abundant.

Taula 110: PRIVAT- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)

2004 2005 | 2006
Cartografia 2 2 2
Aplicacions 65 65 65
Informatica 0 0 0
Planejament i Territori 0 0 0
Medi Ambient 33 33 33

. cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacié no reglats

Figura 80 : PRIVAT- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)
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4.8.1.5. Linies de recerca en I'ambit de les TIG

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

La meitat dels promotors privats de formacié en aquest ambit vinculen la formaciéo amb la
recerca. L’altra meitat no tenen aspiracions de perllongar I'etapa formativa. Cal tenir en compte
que el nombre d’entitats privades que imparteixen formacié és petit i per tant la polaritzacié pot
semblar molt alta en termes estadistics.

Taula 111: PRIVAT- DISPOSICIO DE LINIES DE RECERCA EN L'AMBIT TIG (%)

Resposta
Si 50
Esta en procés 0
No hi ha expectatives 50
4.8.1.6. Equips de recerca

Aquesta pregunta només ha estat contestada per una empresa i per tant els seus resultats
no son extrapolables estadisticament. Segons se’ns indica lI'equip de recerca consta de set
investigadors i s’ha mantingut estable en el periode.

Taula 112: PRIVAT- DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (estimaci6é del nombre d'investigadors)

2004 2005 2006
7 7 7
4.8.1.7. Projectes realitzats pels equips de recerca

Aquesta pregunta només ha estat contestada per dues empreses i per tant els seus
resultats no son extrapolables estadisticament. Els projectes de recerca mostren un increment
unitari cada any des de 2004. Es un signe positiu perd encara és testimonial. Igualment, els
convenis amb empreses privades s6n també excepcions.

Taula 113: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (nombre de projectes)

Projectes de recerca 1 2 3

Projectes en conveni amb empresa privada 1 1 2
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4.8.1.8. Inversioé en recerca

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Segons mostren les dades, la inversid en recerca s’ha mantingut estable al llarg del trienni,
per tant I'increment de projectes s’ha fet repartint cada cop més els recursos existents, que no han
augmentat. De tota manera, si la inversié es considera principalment en recursos humans i la
inversid en equips, dades o programari no és rellevant o és estable, tindriem una possible
explicacié als nombres.

Taula 114: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA
2004-2006 (estimaci6 en €)

2004 2005 2006
24.000 24.000 24.000
4.8.1.9. Equipament disponible per a la formacio

Els equips necessaris per impartir formacié sén principalment ordinadors de sobretaula. El
parc total de maquines és de 46. Cal notar que les gran estacions grafiques no s’empren en
formacio. La resta d’equipaments son periférics relacionats amb el tipus d’informacié caracteristica
del sector i escassos: scanners, GPS, PDAs, taules digitalitzadores, impressores, Plotters i algun
altre equipament. Podriem considerar que els equipaments no requereixen una elevada inversio,
llevat de potser els plotters.

Taula 115: PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO
2006 (estimaci6 del nombre d’equips)

PC
Grans Estacions Grafiques

N
(o)}

Scanner
GPS
PDA
Taules Digitalitzadores
Impressores
Plotters

N P N P W DNDNO

Altres Equipaments
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Figura 81 : PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO
2006 (estimaci6 del nombre d’equips)
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4.8.1.10. Programari utilitzat en la formacio

En entorns de formacio el programari SIG més emprat és la familia ArcGIS, en un 18% dels
casos. Altres SIG també utilitzats son Maplnfo i MiraMon, per un 12% d’entitats i la familia
Geomedia i Smallworld en un 6% dels casos. Cal fer notar que Google també és emprat en aquest
ambit per un 6% de les institucions.

En el cas dels entorns CAD, Autocad i Microstation tenen penetracions d’Us a ensenyament
similar, del 12%. Els entorns de programari lliure com Mapserver i gvSIG no s’han fet encara un
lloc en el moén privat de la formaci6.

Taula 116: PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo) 18
ArcView 3.2 6
ArcIMS (ESRI Web Map) 0
Geomedia Pro 6
Geomedia Web Map 6
Maplinfo 12
SmallWorld 6
Autocad, AutocadMap 12
Microstation, Geographics 12
MiraMon 12
MapServer 0

GvSig 0

Google 6

Altres Entorns 6
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Figura 82 : PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’empreses que els utilitzen)
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4.8.1.11. Coneixement de la tecnologia geoespacial de
Google (Google Maps, Google Earth)

La pregunta va adrecada a esbrinar si les entitats de formacié coneixen les udltimes
tecnologies que han sortit al mercat i verificar que els alumnes disposen de coneixements
actualitzats a I'hora de posar-se al servei de les empreses o entitats publiques. Les respostes ens
mostren que dos tercos dels enquestats en aquest ambit, tot i que coneixen la tecnologia no la
utilitzen en les seves tasques professionals. Un ter¢ la coneixen i saben com treure-li partit.

Taula 117: PRIVAT- CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE

Resposta
Si, la utilitzo actualment 33
Si, pero no la utilitzo 67

No la conec 0
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4.8.1.12. Coneixement de [Il'oferta de serveis de dades
gratuits compatibles OGC (com ara geoserveis de I'ICC o
el CADASTRE on-line)

Amb idéntics proposits a la pregunta anterior, disposem d’aquesta per avaluar el
coneixement de les entitats que fan formacidé i recerca dels serveis de dades OGC estandards
gratuits. També en aquest cas, el 100% dels enquestats coneixia els serveis. D’aquests, un 50%
els utilitza actualment i I'altre 50% no els ha trobat la utilitat per als seus proposits.

Taula 118: PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PUBLICS |
GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 50
Si, pero no la utilitzo 50
No la conec 0
4.8.1.13. Interées en utilitzar en un futur serveis de dades

gratuits compatibles OGC (com ara geoserveis de I'ICC o
el CADASTRE on-line)

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Aquesta pregunta va adrecada al 50% de la pregunta anterior que coneix els serveis pero
no els utilitza amb la intencié d’esbrinar si esta en procés d’incorporar-los a la seva oferta. Com
veiem, en tots els casos hi ha la voluntat de fer-ho perd no en el curt termini siné en un termini
meés llarg. Aixo pot ser degut a que no es veu una aplicabilitat al tipus de servei ofert.

Taula 119: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES
GRATUITS OGC (%)

Si, a curt termini (1 any) 0
Si, a mig termini (més d’1 any) 100
Si, a llarg termini (més de 5 anys)
No, a curt termini
No, en cap cas
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4.8.1.14. Valoraci6 de la utilitat del programari SIG lliure

Igualment es vol avaluar la percepcié d'utilitat que les empreses de formacié tenen
respecte del programari SIG lliure i el missatge que transmeten al seus alumnes en incorporar-lo o
excloure’l del seu programa. Bé, cap d’ells considera que no puguin cobrir les necessitats que
tenen, perdo un 50% prefereixen programari comercial. Les raons poden ser diverses: desig de
garantir la continuitat dels desenvolupaments i per tant de la inversio6 realitzada, mantenir una linia
de suport tecnic per atendre les dificultats puguin sorgir, més i millor material per a I'aprenentatge,
tec... No obstant, un altre 50% pensen que el programari SIG lliure es adequat i resol totes les
necessitats que puguin tenir.

Taula 120: PRIVAT- VALORACIO UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%)

Resposta
Adequats, resolen totes les necessitats 50
Basics, encara requereixo de programari comercial 50
Insuficients, no resolen les meves necessitats 0

4.8.2. Sector public
4.8.2.1. Nombre d’alumnes

L’ambit de I’ensenyament pertany clarament a I'administracié publica. Els seus alumnes
multipliquen per quatre als que atenen a formacio iniciativa del sector privat. El periode d’estudi
reflexa un increment de I'impacte de les TIG en els alumnes potencials i es produeix un creixement
total del 24% en el nombre d’alumnes. Aix0 pot ser degut a un increment de l'interés per part dels
alumnes o bé també pot ser causat per un augment de l'oferta de cursos de formacié que
permeten a alumnes que abans quedaven fora adquirir una formacié en aquest ambit.

Taula 121: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES
2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006
1216 1340 1512

Figura 83 PUBLIC- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES 2004-2006 (estimacio)
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4.8.2.2. Tipologia dels cursos de formacio

Observem gran varietat d’oferta i una quantitat important. De major nombre d’hores a
menor trobariem vuit cursos master i onze de postgrau, que suposen una dedicacié important dels
alumnes i probablement indiquin un interés per desenvolupar una carrera professional en aquest
ambit. Hi ha també vint cursos especifics d’especialitzacié que complementen un total de setze
assignatures que estan incloses en cursos professionals més generals. Cal destacar que hi ha sis
cursos de doctorat. Considerant que hi ha set universitats publiques catalanes, podem dir que la
formacioé esta generalitzada.

Taula 122: PUBLIC - TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

Master 8
Postgrau 11

Cursos d’especialitzacio 20
Assignatures 16
Doctorat 6
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Figura 84 PUBLIC- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

B Master
OPostgrau

B Especialitzacio
OAssignatures
B Doctorat

4.8.2.3. Tematica dels cursos de formacio

Degut a que l'oferta de cursos és gran, la diversitat de tematiques ho reflexa. La tematica
que desperta més interés és sens dubte la cartografia que resulta un 30% del total. Els cursos
d’especialitzacié i sobre I'Gs d'aplicacions desperten també un gran interés entre els alumnes i
tenen un pes dun 19% i un 21% respectivament. Les tematiques relacionades amb el
planejament del territori i el medi ambient es recullen en set i sis cursos respectivament. Els
cursos d’informatica sén minoritaris, només dos del total.

A la vista dels resultats, tot i que la correlacié entre la formacio i les necessitats del mercat
no tenen perqué estar vinculades, hem vist que la major part de les vendes del sector i una bona
part del creixement esta en les aplicacions a mida, les personalitzacions i la consultoria, d’'on no es
pot excloure la consultoria de sistemes. Per tant potser caldria fer una reflexié al respecte de la
utilitat de la orientacié de la formacié actual de cara a cobrir les necessitats del sector.
Eventualment, és possible dibuixar un escenari en el qual el sector vegi limitat el creixement per
manca de personal qualificat.

Taula 123: PUBLIC - TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

Cartografia 16
Aplicacions 10

Especialitzacio 11
Informatica

Planejament i Territori
Medi Ambient
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Figura 85 : PUBLIC- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)
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4.8.2.4. Alumnes per tematica

Tot i que com hem vist a la pregunta anterior la cartografia és la tematica que desperta
meés interes entre els alumnes, hi ha un descens al llarg del periode d’estudi d’'un 10% respecte al
pes total. Donat que el creixement d’alumnes en el periode era d'un 24%, els alumnes de
cartografia han disminuit lleugerament, en nombres absoluts de 535 a 514. Els alumnes que perd
aquesta especialitat es reparteixen entre les altres tematiques, les quals creixen gairebé totes.

La tematica que ha rebut un increment més gran en nombre d’alumnes sén les aplicacions
que veuen un creixement de gairebé 156 alumnes en el periode, que representen al 2006 un 32%
del total. EIl planejament del territori també experimenta un fort impuls i passa del 13% al 18%,
amb un pic intermig al 2005 del 22%. Aix0 representa un guany net d’alumnes de 114.

Les tematiques que no creixen en pes, tot i que ho fan en nombre absolut d’alumnes, son
el medi ambient i la informatica. En el primer cas suposen 45 alumnes més i en el segon Unicament
18. Cal considerar que el sector de la informatica es veu afectada per una gran competéencia
d’entorns de cara a la captacié d’alumnes que fan que només una minoria es vegi atreta per aquest
sector.

Taula 124: PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)

2004 2005 | 2006
Cartografia 44 35 34
Aplicacions 27 27 32
Informatica 6 6 6
Planejament i Territori 13 22 18
Medi Ambient 10 10 11
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Figura 86 : PUBLIC- DIS'I:RIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)
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4.8.2.5.

formacio en aplicacions

Llenguatges de programacio utilitzats per a la

Aquesta pregunta s’ha adrecgat a aquells que imparteixen cursos d’informatica, dos segons
hem vist a les respostes de la pregunta anterior, i en menor mesura als cursos d’aplicacions, deu,

que puguin fer algun exercici de programacio, preferentment en un unic llenguatge.

El llenguatge

més emprat és el VB/C++, utilitzat per només un 7% d’entitats. Altres llenguatges com .NET, PHP,

JSP o JavaScript/VBScript sén utilitzats per un 3% residual, potser en el mateix curs, fins i tot.

No

obstant, tenim la constancia de que el 7% d’entitats empren altres llenguatges que no han estat
considerats a la llista.

Taula 125: PUBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS PER A LA FORMACIO EN APLICACIONS 2006

(% d’entitats que els utilitzen)

Java
.NET (VB.NET, C#)
VB / C++
PHP
JSP
ASP
ASP .NET
JavaScrip / VBScript
Flash
C/C++
Delphi
Altres llenguatges

~N O O O W O O W w N w o
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4.8.2.6. Linies de recerca en I'ambit de les TIG

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

Gairebé totes les institucions publiques que imparteixen formacié en tecnologies de la IG,
fins a un 83%, tenen camins per traslladar a la recerca als alumnes qualificats. Un 17% no les
tenen institucionalitzades pero estan en procés de formalitzar-les.

Taula 126: PUBLIC - DISPOSICIO DE LINIES DE RECERCA EN L’AMBIT TIG (%)

Resposta
Si 83
Esta en procés 17
No hi ha expectatives 0
4.8.2.7. Equips de recerca

El nombre d’investigadors del sector public en I'ambit de la IG era de 57 al 2006 amb un
fort creixement des del 2004, d'un 21%. Considerant que totes les universitats publiques
catalanes tinguessin un equip de recerca, tindriem un equip d’aproximadament vuit persones per
organisme.

Taula 127: PUBLIC - DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (estimacié del nombre d’'investigadors)

2004 2005 2006
47 52 57

Figura 87 : PUBLIC - DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (estimacié del nombre d’'investigadors)
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4.8.2.8. Projectes realitzats pels equips de recerca

Els projectes de recerca han crescut suaument en el periode 2004-2006. La capacitat de
creixement anual sembla ser d’'un / dos projectes a I'any addicionals. No obstant el que més ha
crescut han estat els projectes en conveni amb empresa privada, que en només dos anys s’han
incrementat un 50%. Pel que fa a les dades, les empreses s’han acostat a la universitat no només
per demandar recursos sindé també per compartir coneixement i impulsar la recerca que de
vegades no es pot realitzar amb personal propi.

Taula 128: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (nombre de projectes)

Projectes de recerca 19 21 22

Projectes en conveni amb empresa privada 21 28 31

Figura 88 : PUBLIC - EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (nombre de
projectes)

Nombre de Projectes
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2004 2005 2006
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4.8.2.9. Inversid en recerca

La inversid en recerca al llarg del periode ha crescut un 23%. Aixo explica I'increment de
projectes de recerca, 'augment de personal investigador aixi com l'increment de projectes de
transferéncia tecnologica.

Taula 129: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA
2004-2006 (estimacié en €)

2004 2005 2006
285.000 324.000 351.000

Figura 89 : PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA
2004-2006 (estimaci6 en €)
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4.8.2.10. Equipament disponible per a la formacio

L’equipament disponible per a les activitats de formacié sén per una part, les maquines de
sobretaula, amb un parc de 234 unitats, i les gran estacions grafiques de les quals n’hi ha onze. Si
penséssim que totes les universitats publiques tenen equips de formaci6, aixo suposaria 33
ordinadors per universitat dedicata a tasques de formacio.

Respecte a d’altres dispositius se’n disposen de casi tot tipus. Per exemple de GPS n’hi ha
38, d’'impressores n’hi ha 33, scanners, plotters 18 i 13 unitats respectivament i 12 PDA .
Aproximadament, entre una i tres unitats per aula, tal com les hem dimensionat anteriorment.
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Taula 130: PUBLIC - EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO
2006 (estimaci6 del nombre d’equips)

PC 234

Grans Estacions Grafiques 11
Scanner 18

GPS 38

PDA 12

Taules Digitalitzadores 9
Impressores 33
Plotters 13

Altres Equipaments 1

Figura 90 : PUBLIC- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO
2006 (estimaci6 del nombre d’equips)
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4.8.2.11. Programari utilitzat en la formacio

En entorns de formacio publics, el programari SIG més emprat és la familia ArcGIS
i ArcView, per un 30% de les organitzacions. El programari de Miramon també es troba entre els
meés utilitzats per les institucions, fins a un 30% d’elles el consideren util. Altres SIG també
s’utilitzen, tot i que a gran distancia com és la familia de Geomédia, que es utilitzat per un 20% de
les entitats i MapInfo per un 10% d’elles. Cal fer notar que Google que si bé no és un SIG també
és emprat en aquest ambit per un 17% de les institucions.

Respecte al programari gratuit, exceptuant Miramon, que és una iniciativa de
I'administracié publica catalana a la qual pertany el CREAF, no té massa impacte en la preparacio
de nous professionals o investigadors. Només un 10% d’entitats empren MapServer i un 3% tenen
en compte gvSIG.

Respecte als entorns CAD, hi ha molt poca diferéncia entre Microstation i Autocad. El
primer és utilitzat per un 20% de les entitats i el segon per un 17%. Fins a un 13% d’entitats
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utilitzen programari no identificat a la llista en les activitats de formaci6. Algunes respostes han

identificat aplicacions de codi propi en aquest apartat.

Taula 131: PUBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’entitats que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo)
ArcView 3.2
ArcIMS (ESRI Web Map)
Geomedia Pro
Geomedia Web Map
Maplnfo
SmallWorld
Autocad, AutocadMap
Microstation, Geographics
MiraMon
MapServer
GvSig
Google
Altres Entorns

30
30
13
20
10
10
0
17
20
30
10
3
17
13

Figura 91 : PUBLIC- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’empreses que els utilitzen)
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4.8.2.12. Coneixement de la tecnologia geoespacial de
Google (Google Maps, Google Earth)

La pregunta va adrecada a esbrinar si les entitats de formacié publiques coneixen les
ultimes tecnologies que han sortit al mercat i verificar que els alumnes disposen de coneixements
actualitzats a I'hora de posar-se al servei de les empreses o entitats publiques. Les respostes ens
mostren que dos tercos dels enquestats en aquest ambit, coneixen la tecnologia i la utilitzen en les
seves tasques professionals. Un altre ter¢ la coneixen perd no saben com treure-li partit. Els
resultats son molt similars als que trobem en I'analisi del sector privat pero els percentatges estan
canviats.

Taula 132: PUBLIC - CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE

(%)
Resposta
Si, la utilitzo actualment 64
Si, pero no la utilitzo 36

No la conec 0
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4.8.2.13. Coneixement de [Il'oferta de serveis de dades
gratuits compatibles OGC (com ara geoserveis de I'ICC o
el CADASTRE on-line)

Els serveis de dades gratuits compatibles OGC son coneguts i ampliament utilitzats
en els ambits publics de formaci6 i recerca. Un 75% dels enquestats coneix aquests serveis, els
considera utils i els empra. Un altres 25%o, tot i que els coneix, no els utilitza.

Taula 133: PUBLIC - CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PUBLICS |
GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 75
Si, pero no la utilitzo 25
No la conec 0

4.8.2.14. Interes en utilitzar en un futur serveis de dades
gratuits compatibles OGC (com ara geoserveis de I'lICC o
el CADASTRE on-line)

Les dades d’aquest apartat han estat recollides d’'un conjunt de respostes no significatiu
estadisticament i per aixo s’han de prendre amb les degudes precaucions.

La resposta a aquesta pregunta és assertiva i no admet massa interpretacié. Tots els
engquestats que pertanyen al 25% de la pregunta anterior que coneixia els serveis pero no els
utilitzava té proposits de fer-ho en el curt termini. Hi ha una consciencia clara de la utilitat que
representen aquests serveis.

Taula 134: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES
GRATUITS OGC (%)

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 100
Si, a mig termini (més d’'1 any)
Si, a llarg termini (més de 5 anys)
No, a curt termini

o O O o

No, en cap cas
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4.8.2.15. Valoraci6 de la utilitat del programari SIG lliure

També es vol avaluar la percepcié d'utilitat que les entitats publiques de formacié tenen
respecte del programari SIG lliure i el missatge que transmeten al seus alumnes en incorporar-lo o
excloure’l del seu programa. La resposta no és tan unanime com la que donava el sector privat
pero també hi ha un esperit majoritari per part d'un 73% de les institucions de qué no
substitueixen al programari comercial en I'actualitat i per tant no hi ha interés en adoptar-lo. De
fet, un 18% addicional considera que les caracteristiques son insuficients per cobrir les seves
necessitats com a usuaris en les seves tasques professionals. Només un 9% considera que resolen
les necessitats que actualment tenen i es mostren disposats a adoptar-lo.

Taula 135: PUBLIC - VALORACIO UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%)

Resposta
Adequats, resolen totes les necessitats 9
Basics, encara requereixo de programari comercial 73

Insuficients, no resolen les meves necessitats 18
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CONCLUSIONS

Els termes “increments” i “canvis tecnologics” poden resumir I'evolucié del Sector en el
periode estudiat (2004-2006), un Sector que presenta una bona estabilitat i que esta ben
posicionat per a continuar amb el procés d’ integracié de noves tecnologies, especialment en
el sector privat, i amb capacitats creixents per a crear, oferir i utilitzar serveis de valor afegit
que la demanda, també creixent, va requerint.

Respecte als increments:

- Les vendes augmenten en relacié a les compres, tant en el sector public com en
el privat. En aquesta data ha de tenir incidéncia la posada al mercat de manera
gratuita de la informacio cartografica de referéncia, fet que coincideix practicament
amb el periode de I'estudi. Aix0 representa una major productivitat i major valor
afegit en les activitats del Sector.

- El nombre de treballadors especialites en TIG es manté estable en les empreses
mitjanes i grans (> 50 treballadors) perd augmenta de manera important en les
empreses petites, que incrementen el seu tamany en el periode.

- El volum de compres d'informacié geografica, especialment cartografia vectorial
tematica 2D, en termes monetaris, en el sector public, ha experimentat un
creixement del 40% en el periode, el que demostra que aquest sector lidera
clarament la demanda. | aixd a pesar de la disponibilitat, a partir de I'inici del periode,
d'informacié cartografica basica gratuita. Tot i aixd, com s’ha esmentat abans,
'augment ha estat inferior al que han experimentat les vendes.

- La comercialitzacié de serveis experimenta també un salt important, en ambdés
sectors. Les aplicacions a mida i personalitzades han tingut in increment del 110%,
passant de representar un 8% del total de vendes en el 2004 al 20% en el 2006. Aix0
sembla reflectir unes necessitats més complexes i menys generalistes per part dels
usuaris.

- En el mateix ambit de la comercialitzaci6 de serveis s’'incrementen les vendes del
sector privat a la resta d’Espanya, (passen del 36% al 41%), disminuint en la mateixa
proporcio els fetes a Catalunya, el que pot reflectir una major solvéncia, preparacio i
projecci6 del sector catala de les TIG.

- En l'ambit de la Formaci6 es constata l'increment important en el nombre d’
alumnes en el 2006. El sector privat se centra més en aplicacions mentre que
I'oferta dels ens publics és mes extensa i generalista.
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Respecte als canvis tecnoldgics:

Es constata un important dinamisme, especialment en l'adopcié de certs canvis
tecnologics en la produccié d'lG, amb una clara evolucié cap a tecnologies digitals
(tot i que algunes noves tecnologies, tal com les de sensors, encara no han estat
adoptades)

El nombre de tecnologies “rentables” (en quant a ingressos significatius) s’ha
reduit de 10 a 7, en el sector privat, el que ha significat un increment notable
d’ingressos.

La R+D ha augmentat en el periode en els dos sectors

El format GML, tot i essent encara d'utilitzacié reduida com a soport de lliurament de
dades, comencga a tenir presencia.

Els serveis WMS i WFS, que no tenien preséncia en el 2004, creixen amb forca el
2005 i el 2006, amb un 45 % d’empreses que els han adoptat.

Es constat increment en I'Us de les tecnologies web en general i de Google
Maps/Earth en el 2006, amb clara tendéncia a pujar

La recent oferta de serveis de dades gratuites per Internet (Cadastre, ICC i altres)
ha estat introduida rapidament pels productors de serveis, un 60% dels quals ja els
utilitza i un altre 25% ho faran a curt termini. EI 80% dels ens publics ja utilitza
aquests serveis de dades.

Les possibilitats tecnologiques son aprofitades pel sector privat per afegir valor als
productes generats, evolucionant cap a productes més estandards, el que
incrementa la seva base potencials de clients alhora que el benefici marginal de
I'activitat.

Els canal de venda de serveis també han evolucionat:
S. Privat __S. Public

0 % que utilitzen o utilitzaran (< 1any) Internet 50 100
0 % ofereixen o volen oferir serveis on-line de dades 33 100
0 % adaptaran els serveis als protocols OGC 50 100

Un 66% utilitza o utilitzara a curt termini els estandards OGC en el disseny dels seus
programes, en el sector privat.

Tot i que el 80 % dels ens publics utilitzen aquests serveis estandards en el disseny
de programes, la utilitzacié interna entre ens administratius d’'informacié d’altres
organismes és encara molt baixa.

Les plataformes PC i Internet encara sén les més importants, pero les aplicacions
sobre PDA estant creixent
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Es evident que el document del que s’han extret aquestes conclusions permet un estudi molt
més aprofundit de les dades i resultats presentats. Cada estudids tindra I'oportunitat de fer-
ne la seva propia lectura i extreure’'n les seves propies conclusions.
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Aquest ha estat i és la finalitat del document. Esperem que sigui Gtil i ajudi la millora de les
estratégies publiques i privades i a assumir els reptes del futur immediat amb les millors

condicions possibles.



